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Wer interessiert sich fur Umwelt? — Lebenswelten und Zielgruppen in Deutschland

Wer interessiert sich fur Umwelt? — Lebenswelten und Ziel-
gruppen in Deutschland

Stefan TheRenvitz, THESSENVITZ MARKETING

Lebenswelten & Lebensstile
Menschen leben in spezifischen Wertewelten. Um diese zu erreichen, miissen wir unsere Kommuni-
kation auf deren jeweilige soziodemographischen Hintergriinde und Lebensstile zuschneiden.

Es gibt nicht DIE Umweltbegeisterte und DEN Naturfreak; es gibt so viele Umweltbegeisterte und Na-
turfreaks wie es Milieus gibt, denen sie jeweils angehéren. Die Sinus-Milieus sind eine wertvolle Hilfe-
stellung (und Standardinstrument der Konsumguterindustrie) in der Beantwortung der Frage, wer sich
in welcher Art und Weise fir Umwelt interessiert?

Zentrale Erkenntnisse

e Urspringliche Naturerfahrungen werden transzendiert.

e Natur und High-Tech sind kein Widerspruch mehr.

e Fur viele findet Natur in der Spielkonsole statt.

Die Umweltmilieus

Die klassischen (aussterbenden) naturaffinen Milieus (Konservative, Traditionsverwurzelte,
DDR-Nostalgische)

Die neuen high-tech-nature Milieus (Etablierte, Moderne Performer)

Die stark wachsenden Natur transzendierenden Milieus (Burgerliche Mitte, Postmaterielle,
Experimentalisten)

Die nachwachsenden naturfernen Milieus (Konsum-Materialisten, Hedonisten)

Leidenschaften & Sehnsiichte

Leidenschaften und Sehnsiichte von Verbraucher/innen sind Ausdruck ihrer Werte. Werte sind Vor-
stellungen vom Wiinschenswerten, die man an Hand von beobachtbaren Verhaltensweisen bestim-
men kann. Einstellungen, Wertvorstellungen und Konsumpraferenzen (Leidenschaften & Sehnsiichte)
lassen sich Uber die Bewertung ausgewahlter Begriffe messen. Werte sind verhaltensrelevant. TNS
EMNID fiuhrt regelmafig einen bevdlkerungsreprasentativen, monatlichen Omnibus in einer Stichpro-
be von 4.300 Menschen durch und ist eine Standardquelle fir die werbetreibende Wirtschatft.

Die relevanten Wertefelder fur die Umweltmilieus

e Die klassischen (aussterbenden) naturaffinen Milieus:
0 Religios — Pflichtbewusst — Traditionsverbunden

e Die neuen high-tech-nature Milieus
0 Kiritisch — Dominant — Kémpferisch

e Die stark wachsenden Natur transzendierenden Milieus
o Materiell — Erlebnisorientiert — Lustorientiert — Vertraumt

Bayerisches Landesamt fir Umwelt 2009 5
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0 Kampferisch — Rational — Kulturell

Die nachwachsenden naturfernen Milieus
o Familiar — Sozial

Lebensstil & Umwelt | Umweltbewusstsein 2008

Die aktuelle Studie Umweltbewusstsein 2008 des Bundesministeriums fir Umwelt, Naturschutz und
Reaktorsicherheit beschreibt zum ersten Mal das Umweltbewusstsein der Deutschen verbunden mit
ihrer Milieuzugehdorigkeit. Der umweltbewusste Deutsche ist:

eher weiblich

eher westdeutsch

verfugt tber hdhere und hohe Bildungsabschlisse
pflegt einen postmateriellen Lebensstil

und verfligt tber héhere und hohe Einkommen

Zitat: ,Die hochste Sensibilitat fir die umweltbezogenen Gesundheitsbelastungen zeigen die 30- bis
49-Jahrigen. Diese sind in ihrer Sozialisation maRgeblich gepragt von der Oko-Bewegung der
1970er/80er Jahre... Ebenso stark ist diese Umweltsensibilitat bei Akademikern und Menschen mit
gehobenem Einkommen. Dieses soziodemographische Segment ist Kern der LOHAS ... Fur diese ist
ein ausgepragtes kritisches Umweltbewusstsein in Verbindung mit einem genuss-orientierten Lebens-
stil typisch.”

Die Formel fiir die Anderung des Umweltverhaltens:

Das Mal3 der personlichen Betroffenheit
(weiblich, westdeutsch, gebildet, postmateriell, einkommensstark)

+

Medialer Druck
Wer ist eine Klimasau?“

+

Sozialer Druck

+

Einsicht in die Notwendigkeit

+

Finanzieller Nutzen

+

Immaterieller Nutzen
(Status, Prestige)
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Trends aus Gesellschaft, Wirtschaft und Politik

Die relevanten Trends in Schlagworten und der konstruktive Umgang der Umweltbildung damit:

Trend

Konstruktiver Umgang

Computer- und Informations-
technologie

Umweltbildung hat Losungen fiir vernetzte, autarke und multifunk-
tionale Energielésungen.

Energiewende

Umweltbildung hat Losungen fiir 6kologisch und ethisch korrekten
Energieverbrauch mit intelligenter High-Tech und dem effizienten
Einsatz von Energie.

Power-Regionen

Konzentration

der Umweltbildungs-Aktivitaten auf strukturstarke Regionen mit
Zukunftspotenzial.

Konzepte und Lésungen der Umweltbildung fur Regionen, die
wirtschaftlich und gesellschaftlich erodieren.

Public-Private Partnerships

Konzepte und Lésungen der Umweltbildung fir partnerschaftliche
Projekte von Kommunen, NGO und Unternehmen.

Lernende Organisation

Systematisches Wissensmanagement der Umweltbildung fiir dau-
erhafte Qualitatssteigerung.

Konvergenz unterschiedlicher
Branchen und Mérkte

Unter dem Dach der Umweltbildung werden die Angebote, Leis-
tungen und Losungen unterschiedlicher Branchen zusammenge-
fahrt.

Spezialisierung

Die Umweltbildung ist spezialisiert auf umfassende System-
Loésungen, die Koordination unterschiedlichster Anforderungen
und systematischer Qualitatsverbesserungen rund um das Thema
Umwelt.

Mehr Dynamik und Komplexitat

Die Umweltbildung ist ein transparentes Netzwerk mit Rund-Um-
Lésungen aus einer Hand von der professionellen Beratung bis
zum Ehrenamt.

Excellenz Die Umweltbildung bietet Werte fur die Sinne (value for sense).

Trading Up Die Umweltbildung erhalt fir ihnre Kommunikation einen 1ter-
Klasse-Fahrschein, um sich aus Verbrauchersicht attraktiv in einer
Praferenzkategorie zu positionieren.

Erlebnisbkonomie Die Umweltbildung verknipft traditionelle Werte wie Schépfung

bewahren, soziale Verantwortung und Respekt mit Erlebnisaspek-
ten, Geschichten, Emotionen und Hinwendung.

Radikale Einfachheit

Alles, was die Umweltbildung anbietet mdglichst einfach darstellen
und emotional aufladen. Wo mdglich eine personliche Beziehung
herstellen. Uberpriifbare, rationale betriebswirtschaftliche Argu-
mente zum selber rechnen aufbereiten. Wo méglich Garantien
abgeben.

Denken und handeln nach 6ko-
nomischen Prinzipien

In der Argumentation pro Umwelt 6konomische Aspekte gleich-
gewichtig zu sozialen und 6kologische Aspekten darstellen.

Leistungsorientierung riickt ins
Zentrum der Gesellschaft

Die Umweltbildung muss beweisbare Qualitat, Transparenz und
Uberpriifbarkeit bieten, um sich zukunftsfest zu positionieren.
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Trend Konstruktiver Umgang
Netz von Beziehungen Die Umweltbildung ist der zentrale Netzwerkknoten (off- und onli-
Neo-Tribes und Communities ne) fir alle Umweltthemen.

Differenzierung der Gesellschaft | Die milieuspezifische Kommunikation des Themas Umwelthildung
in Milieus ist der Schlussel zum Erfolg.

Bayerisches Landesamt fiir

Unmwvelt

Unsere Themenkreise

Leldenschaften
& Sehnsiichte

Lebenswelten
& Lebensstile

Bewusstsein
& Handeln

Wer interessiert sich
flir Umwelt?

Trends aus Gesellschaft,
Wirtschaft und Politik

Umweltbildung.Bayern

e hes s anvis ge 2
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Bayerisches Landesamt flr
Urmaralt |

Lebenswelten
& Lebensstile

Lebenswelten & Lebensstile

e hes s anvis ge 2

Bayerisches Landesamt flr

Unmwvelt |

Marktforschung | Milieus e

Sinus-Milieus

Menschen leben in spezifischen
Wertewelten. Um diese zu erreichen,
mussen wir unsere Kommunikation auf
deren Jewellige soziodemographischen
Hintergriinde und Lebensstile zuschneiden.

Es gibt nicht DIE Umwelthegeisterte und
DEN Naturfreak; es gibt so viele
Umwelthegeisterte und Naturfreaks wie es
Milieus gibt, denen sie jeweils angehoren.

e hes s anvis ge 4
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Das Modell

Bayerisches Landesamt flr

Oberschicht/
Obere et ats U
Mittelschicht nsacke
Mittlere
Mittelschicht o -
Feeme Je hoher das Milieu, )
desto hoher sind Bildung,
vintere Tradklons. Einkommen und Berufsgruppe
Mittelschicht/ || verwurzelts 11% s T YIMPE
Unterschicht il i _-” ReEREIn IR 2 sf::fl“ﬁ,m:;w j
ewame e Sescien e Ml
Soziale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Genielien Sein Erleben
Grund-
orientierung

TIuele: RS- S0Cvigon, 007

Das Modell

~ ’ Bayerisches Landesamtfor /7 .07

Oberschicht/ s
Obere Gas sl
Mittelschicht Blug
| burgenum
oAl 1%
Mittlara - . ) :
Misokoniiatt Je weiter rechts das Milieu, [ =
desto moderner ist die
Untere raaiions. | Grundorientierung
Mittelschicht/ |\ verwurzele. o R ]
Unterschicht rinang abande | ( g ot N s varesceny
“Ii_ﬂ_lmlrl!ll'l'lilln ; :"a;::;:trﬂ:;::::hkl:;fh ra Mbunhcﬁdr!f,.
‘-\-""-.\_-_._,.-'".’ . == —t =
Soziale
Lage - x
Grund- Bawahren Haben | Verbrauchen Genialien Sein Erlebsn
orientierung

TIuele: RS- S0Cvigon, 007
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Konservative | 5%
Das alte deutsche Bildungshurgertum

« Altersschwerpunkt ab 60 Jahre

« haufig akademische Abschliisse

+ typische (ehemalige) Berufe: Hohere
Angestelite, Beamte, Selbstindige

» gepflegte Umgangsformen

= Familie und Zusammenhalt

= klassische Kunst und Kultur

Bayerisches Landesamt flr
Unmanalt

« Zeitgeschehen

» Wandern, Garten

* Besondere Dinge wie wertvolles
Porzellan, Kulturreisen, teures Auto

« 5Z, FAZ, Welt am Sonntag, Mein
schéner Garten

* Handy, PC und www und PC kommt
Uber die Kinder

0 1.2 3 4 546 7 8 910
| Milieu=Affinitdt zum Thema Umwelt

Umwelthildung
o -BEYEM

TRuee: RS- S0C iigeon, 007

Traditionsverwurzelte | M

Die Sicherheit und Ordnung lichende
Kriegsgeneration

» Altersschwerpunkt ab B35 Jahre

» hoher Frauenanteil

+ Kleinbiirgerliche Welt

« Uberwlegend Hauptschule mit
abgeschlossener Berufsausbild ung

* Pflichterfiillung, Disziplin, Moral

= Familie und Nachbarschaft

Bayerisches Landesamt flr
Urmarslt ©%

+ Die eigenen vier Wande

» Fernsehen, Basteln, Gartenarbeit,
Ausflige und Ausruhen

* Sehr sparsam; Kinder und
Enkelkinder unterstiitzen sle gerne

« Das geldene Blatt, Glicks-Revue

=« Heimatfilme, Regionalsendungen

« Kaum Handy, PC und www

0 1 2 3 4 5§ 6 7 &8 9 10

Milieu-Affinitat zum Thema Umwelt

Umwelthildung
._.Bayern _

TRuee: RS- S0C iigeon, 007
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Bayerisches Landesamt flr
Urmarslt ©%

Konsum-Materialisten | 12%
Die stark materialistisch gepragle
Unterschicht

« Breite Altersstreuung bis 60 Jahre
» Kaum berufliche Chancen durch
mangelnde Ausbildung
» Viele (Fach-)Arbeiter und
Arbeitslose
« Krankheit, unvollstandige Familien
« Geflihl der Benachtelligung
Spontaner und prestigetrachtiger %

Konsum
« Unterhaltung, Ausgehen, schickes
Auto 0 1.2 8 4 506 7 8 9 10
= TV Today, Praline, Kicker, Bravo | Milieu=-Affinitdt zum Thema Umwelt
« Erotik, Actien, Krimi, Talk, Scaps S PN
. ‘Umwelthildung
« Viel Handy, kaum PC und www S,
(Premiere-Abo vor DSL) 4 =
TUeE: RS0 vigeon, 007 3

Bayerisches Landesamt flr
Unmanalt

Hedonisten | 11%

Die spaBorientierte moderne Unter-/ e
untere Mittelschicht

+ bis 50 J.; Schwerpunkt unter 30 J.

Relativ oft chne abgeschlossene

Berufsausbildung

Doppel-Leben zwischen Beruf und

Freizeit (angepasst & hedonistisch)

Underdog-Geflihle

* Traume von einem geordneten
Leben mit Familie und geregeltem

Einkommen

* Fun, Unterhaltung, , krasse" Szenen

Clubs, Fangemeinden 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
- Sle konsumieren gern und viel Milieu-Affinitit zum Thema Umwelt
* Motorrad, Bild, Brave, TV Movie
Imef-ImiIdung
= Erotik, Action, Shopping, Talk = \,I_-Eﬂ‘ft'm,
« Viel Handy, PC und www-Gaming =
TIUSE: S s-"s0C Wrvigeon, SO0/ 10
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Bayerisches Landesamt flr
Unmanalt

Burgerliche Mitte | 15% wro1as%)
Der statusorientierte moderne
Mainstream

« Altersschwerpunkt: 30 bis 50 Jahre
» Oft Mehr-Personen-Haushalte

* Kinderfreundlich

Mittiere Bildungsabsehlﬁsse
Leistung und Zielstrebigkeit

In (beruflich & privat) sicheren und
harmonischen Verhaltnissen leben

+ Cocooning im gepflegten Ambiente

mit Gleichgesinnten und ~situierten
« Giaste, Kochen, Verein, Sport
» Ausstattung des Zuhauses o 1 2 I\% 4 5 ﬂ? 7 8 9 10
» Petra, Tina, Meine Familie & Ich | Milieu=Affinitét zum Thema Umwelt
» Krimi, Regionales, Auto, Show, Quiz ', <G 7 ey
« Alltagstaugliche Anwendungen fiir ﬁ_-‘Bavrrn ;
Handy, PC und www
Guelle! SHRI-Z0Ckwison, ST Ll
o, U Bayerisches Landesamt flr
Postmaterielle | 10% Suet L

Das aufgeklarte Nach-68er-Milieu gz

» Anfang 20 bis zu den jungen Alten
« i.d.R. groRere Haushalte mit Kindern
+ Hohe bis hochste Formalbildung

» Qualifizierte und leitende Berufe

« Kosmopolitisch, tolerant, Kritisch
» Herausforderungen machen Spab
* Frelrdume und Zeitsouveranitat

* Umwelt- und Gesundheitsbewusst

» Kaufen mit hoher Kennerschaft
« Die Zeit, SZ, FAZ, Oko-Test, Geo
» Schoner Wohnen, Meine Familie& [0 1 2 3 4 &§ 6 7 8 9 10

ich Milieu-Affinitdt zum Thema Umwelt
» Kunst, Kultur, Satire, Politik B ——
mwe Iaung
« Intensive Nutzung von Handy, PC actayerm
und www als Arbeltsgeréte
TUeE: RS0 vigeon, 007 12
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Bayerisches Landesamt flr
Urmarslt ©%

Etablierte | 10%

Das selbsthewusste Establishment

» Ab 30 Jahre (40 bis 60 Jahre)

* Meist verheiratet, Drei+X HH

Leitende Angestellte, héhere

Beamte, Selbstandige, Unternehmer

Verantwortung, Zliele, Erfolg

Hohe Exklusivitatsanspriiche

» Convenlence, Well Being & Effizienz

« Bewusste Abgrenzung von anderen %

+ Engagement flr soziale Ziele

« Aufgeschlossen gegeniber

technologischem Fortschritt 0 1.2 8 4 506 7 8 9 10
- Capltal, FAZ, ADAC-Motorwelt, MilieusAffinitét zum Thema Umwelt
Schoner Wohnen . e

| Umweltbildung

* Intensive Nutzung von Handy, PC - Bayern

und www, Premium-Marken

TRuee: RS- S0C iigeon, 007 12

Bayerisches Landesamt flr
Unmanalt

Moderne Performer | 10%
Die junge, unkonvenfionelle —
Leistungselite

» Altersschwerpunkt unter 30 Jahre
« Gutsituierte Elternhauser

+ Hohes Bildungsniveau

* Qualifizierte Angestellte

» Lelstungsgrenzen erfahren

» Ausgepragter Ehrgeiz

* Chancen nutzen

« Multimedia, Sport, Outdoor

« Anspruchvolles Multikulti

= Brigitte Young Miss, Men’s Health,
Chip, Manager Magazin, Die Zeit 0 1 2 3 4 6§ 6 7 8 9 10

- Action, Komédien, Kabarett Milieu-Affinitit zum Thema Umwelt
« Intensive Nutzung von Handy, PC m—
MW IaUnGg
und www: Performance — Networker e
- Delegieren — Effizienz
TIUSE: S s-"s0C Wrvigeon, SO0/ 14
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Experimentalisten | 8%
Die individualistische neue Boheme

« Altersschwerpunkt unter 30 Jahre

« Gutsituierte Elternhauser

* (Mittlere) Angestellte, (kleinere)
Freiberufler; auch Arbeiter (Jobber)

» Ungewdéhnliche Patchworkkarrieren

» Widerspriiche und Experimentieren

» Soziales Engagement

Esoterik, kreative Tatigkeiten

» Musik, Kunst, Kultur, Filme und
Blicher abseits des Mainstreams

» Raves, Szene-Clubs, Extremsport

Cinema, Coupé, Fit for Fun, Chip

Intensive Nutzung ven Handy, PC

und www: individuelle Gestalt-

barkeit — Spontaneitit — Kreativitat

TRuee: RS- S0C iigeon, 007

Bayerisches Landesamt flr
Urmarslt ©%

0 1,2 W

4 5.6 7 8 9 10
Milieu=Affinitdt zum Thema Umwelt

" Umwelthildung
Bayern

1%

Die TV-Nutzung in den Milieus

Bayerisches Landesamt flr
Unmanalt

mmm  Ubergurchschnitiiich
{233 und mahr}

Durchschnittlich
(192-232)

= Je mehr in der Mitte
und Unten, desto
héher der TV-und
Radickonsum

N Unterderchschnitlich
(197 und weniger)

@-8ehdauer Basls
(Erw. ab 14 J. mit
Milisukennung):

227 Minuten

TRuee: RS- S0C iigeon, 007

L
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Bayerisches Landesamt fur
Unmanalt

Die eMilieus

= Je weiter Rechts und Oben, desto
ausgepragter ist die Online-Nutzung.

L b

iduede! S E-S0ckvison, J07

Bayerisches Landesamt fur

Szenario 2020 e

* Neoliberaler Um- und Abbau des Sozialstaates, Marktprozesse gewinnen an
Bedeutung, individuelle wirtschaftliche Leistung wird stirker belohnt.

Dierschichl!

» Die Hierarchisierung der Gesellschaft o y
nimmt zu. Ober- und Unterschicht - Is
entfernen sich voneinander, die _— I
Mittelschicht wird schmaler.

W

Guedle; MAaNSEr magann, SV
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Bayerisches Landesamt fir
Limnvakt ¢ =

Soziale Exklusion Ay

Qberschicht/ Die =oziale Spa a de nGe be £ 0 d
Obere
Mittelschicht

Mittlere Zls 2 ; = dic 2
Mittelschicht an e

Untere
Mittelschicht!
Unterschicht

RlI=cias, 1o - P

Soziale

Lage Grund- Bewahren Haben | Verbrauchen Genieflien Sein Erleben

orientierung

Tduels; Paing e D Buesgeschigssenen - Dag Ercke vom Trauam &indr gerechien Geiaiachafl, Manse SR 19

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt

Soziale Exklusion

Qberschicht! - ~ine ~ A = A = .
Obere
Mittelschicht

Mittlere LIE 0 £ LY a0l fTolo e alto - ~ e
Mittelschicht are

Untere
Mittelschicht!
Unterschicht

S lUsdgescniossenea

Soziale

Lage ’ )
Grund- Bewahren Haben | Verbrauchen Geniellen Sein Erlebesn

orientierung

fdusls; MenT Ducke: D Ausgeschigssenen - Das Ercke vom Traum & rer gerechien Geisiochafl, Hanser 00 N

Bayerisches Landesamt fir Umwelt 2009 17



Wer interessiert sich fur Umwelt? — Lebenswelten und Zielgruppen in Deutschland

Bayerisches Landesamt fir
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Die Verortung von Jugendlichen

(20-27 Jahre) in den Milieus
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Die Verortung von Jugendlichen
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Die Lebenswelten von Jugendlichen (14-19 Jahre)
Distinktionslinien | Aus Stromungen werden Milieus

Pastmatoinle
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Die Lebenswelten von Jugendlichen (14-19 Jahre)

Milieuklammern fiir den Umweltbildungs-Nachwuchs
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Die Lebenswelten von Jugendlichen (14-19 Jahre) ~

Verbindende Merkmale

Digital erwelterte Sozialitat

-~ Informations- und Kommunikationstechnologie ist absolut
selbstverstiandlich und im Alltag notwendig

- Digitale Kommunikation ist eine primare Form von Sozjalitat

- Sozialrdume ohne diese Technologien (oder auf veraltetem Stand)

werden spontan mit einer Defizitperspektive wahrgenommen.

wawwihes semvis ge

Bayerisches Landesamt flr
Unmanalt

Leldenschaften
& Sehnslichte

Leidenschaften & Sehnsiichte
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Leidenschaften und Sehnslchte von
Menschen sind Ausdruck ihrer Werte
Eingangs-Hypothesen
» Leidenschaften und Sehnsiichte

von Verbraucherfinnen sind

Ausdruck ihrer Werte.
= Werte sind Vorstellungen vom

Wiinschenswerten, die man an

Hand von beobachtbaren Werte sind verhaltensrelevant

Verhaltensweisen bestimmen kann.
+ Einstellungen, Wertvorstellungen
und Konsumpriferenzen
{Leidenschaften & Sehnslichte)
lassen sich lber die Bewertung

ausgewdhlter Begriffe messen.
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Die Umwelt-Milieus in den Wertefeldern .
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Rationales Wertefeld

Dakonstruktian, Dinis tarstaran ~ INA VI UAIItEL - 7usammennange aun

\ Bayerisches Landesamt fur

Orientierung an dem, \
was man sehen,
fdhlen, messen und
beweisen kann.
Entscheidungen und
Verhaltensmuster
orientieren sich
anhand objektiv
nachvollziehbarer
Kriterien.
Pragmatismus und das
Streben nach
wissenschaftlicher
Prazision sind
charakterisierend.
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Pflichtbewusstes Wertefeld

Dakonstruktion, Dinga rastran - Individualitat - 7.« hanga audl

Werthaltung, die durch Disziplin,
Pflichterfillung und Arbeitsmoral
gepragt ist. Positive Einstellung zur

bestehgnqen Ordnung, tiichtig und
«gleichzeitig bescheiden.
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Traditionsverbundenes Wertefeld
Dokanstruktian, Dinge rarstaren ~ INAIVidualitat - 7. hanga aufl

Orientierung an traditionellen
Tugenden wie Helmatverbundenheit,
Ehre, Moral und Standhaftigkeit.
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Religioses Wertefeld

Dakonstruktion, Dinga rastran - Ind i'd"id ua“tﬁt = Fusammanhanga suflasen

e

Orientierung am Glauben, an Gott
sowie an Ritualen und moralischen
Werten, die damit verbunden sind;
christliche Solidaritat.
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Schépfer ;uarmherzlg
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Kulturelles Wertefeld
Dnh&nﬂf:WW%]hﬂ_ i'd"id ua“tﬁt = Fusammanhangas suflasen

" Intellektuélle Orientierung, die ihren Ausdruck
unter anderem im Interesse an Theater, Kunst und

Literatur findet; ein positives Verhaltnis zu

Ritualen und Symbolen.
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Unvwalt €

Materielles Wertefeld

Dakonstruktion, Dinga rastran - Individualitat - Fugammanhanga auflisan

Orientierung an Besitz, Konsum und
finanzieller Sicherheit,
Demonstration von Wehlstand,
Streben nach materiellem Eigentum,
Prestige und Status.
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5- Cold Wik wertvoll g

& Elgentum pgespesy
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\ Urmwalt

Familidres Wertefeld
Dnh&nﬂfﬁ%ﬂ@?ﬁ%"ﬂm i'd"id ual Itﬁt = Fusammanhanga suflasen

Orientierung an der Familie als Basis
menschlichen Miteinanders, mit der
Werte wie Geborgenhelt, Frieden und
Stabilitat assoziiert werden.
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Heirat
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Unvwalt €

Soziales Wertefeld

Dekanstruktion, Dinga ramstarn - Individualitat - Fusammeanhknga auflasan

Orientierung an vertrauensvollen
zwischenmenschlichen Beziehungen
und einem harmenischen Leben In

Gemeinschaft mit Sclidaritat und
gegenseitiger Hilfe.
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Vertraumtes Wertefeld
Dakanstruktion, Dings erstoren = DA IVidualitat - 7. hange aufl

Stram P
Orientierung an idealistischen
Werten und Suche nach einem

positiven Gegenstuck zur Realitat; il n .
ein Leben im Einklang mit der Natur, ] Mond i

Insel
eine sozial-romantische i

Grundhaltung.

tréumen

Uberlch — Moralische |estang — Fﬂ Iﬁ ht ~Verbote nnd Forderingen
Wt B U DA U8 G BjShy un La ey — apna]}suaqa-l - yanaealigap) — =3

Lahansamausnng und arhalteng = SGZIHIHm = lmmar grofam Einlaiten harstallan
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Bayerisches Landesamt fur

Unvwalt €

Lustorientiertes Wertefeld

Dakonstruktion, Dinga rastran - Individualitat - Fugammanhanga auflisan

Nackivieli

Hedonistische Orientierung, die mit B cocuene Verfhren

einem Streben nach sinnlich- g oinlic g Itk

leidenschaftlichen Erfahrungen yerangen lustvoll

einhergeht. Darliber hinaus zeigt sich
ein positives Verhaltnis zum Zaetiichiceit

Korperlichen und zur Sexualitat. ]"Liﬂlir-k-ﬂﬂur'lﬂ W,
TP

Uberdch — Moralische Instang — Fﬂ Iﬁ ht ~Verbote nnd Fordaringen
W Bl U D U SRy Un La sy — apna]}suaqa-l - uaneqealigan) - =3

Labansarnauamung und arhalig - Suziali‘téth I;n'wgrulm Finhaitan harstallan

Bayerisches Landesamt fur
\ Urmwalt

Erlebnisorientiertes Wertefeld
Dnh&nﬂfﬁ%ﬂ@?ﬁ%"ﬂm i'd"id ual Itﬁt = Fusammanhanga suflasen

Gipfel NI .
hochklattarn

Orientierung an neuen
Herausferderungen und Abenteuern.
Suche nach Erfahrungen mit starker
emotionaler Erlebnisqualitat.

Uberlch — Moralische |estang — Fﬂ Iﬁ ht ~Verbote nnd Forderingen
Wt B U DA U8 G BjShy un La ey — apna]}suaqa-l - yanaealigap) — =3

Lahansamausnng und arhalteng = SGZIHIHm = lmmar grofam Einlaiten harstallan
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Bayerisches Landesamt fur

Linmavalt

Kritisches Wertefeld

Dakonstruktion, Dinga rastran - Ind i'd"id ua“tﬁt = Fusammanhangas suflasen

Orientierung an kritischer Vernunft

und am Abwéagen von Alternativen;
ein positives Verhaltnis zu Distanz,
Zweifel und Misstrauen;
ausgepragtes Selbstbewusstsein.

Uberdch — Moralische Instang — Fﬂ IE ht ~Verbote nnd Fordaringen
W Bl U UG SRy Un a1y — apna]}suaqa-l - uaneqealigan) - =3

Labansamausrung und arhatting - SOZIAlitAL - immacuresam Finkaitan harssalian

Bayerisches Landesamt fur
A Unmavalt

Dominantes Wertefeld

verbieten

f gehorchen N craberm

— -

Orientierung an sozialen Hierarchien

sowie Streben nach Einfluss, aber auch

Bereitschaft zur Unterordnung und
Akzeptanz von gesellschaftlichen
Rangeordnungen.

Uberlch — Moralische |estang — Fﬂ IE ht ~Verbote nnd Forderingen
Wt B U DA U8 G BjShy un La ey — apna]}suaqa-l - yanaealigap) — =3

Lahansamausrung und arhaliung - Sozialitat - immar qrakam Finbaitan hamsalion
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Bayerisches Landesamt fur

Linmavalt

Kampferisches Wertefeld
Dakonstruktion, Dinga rastran - Individualitat - 7.« hanga audl

angraifen \ :
T i 1S b Gewehr :

Streben nach Veranderung und
Auflésu ng ven verkrusteten
Zustianden; offensive und
konfliktfreudige Grundhaltung.

Uberdch — Moralische Instang — Fﬂ Iﬁ ht ~Verbote nnd Fordaringen

usnap] A usquishy pun e - 3HRBIISUSGT - panasaligayy —s3

Lahansamauaning wnd thw = SGZIHIHm = lmmar grofam Einlaitan harstallan

Bayerisches Landesamt fur
_ Lirmaralt
Die Bedeutung der Wertefelder fiir die Umweltmilieus
Die Die Natur - Die
;;l?iﬂ?'ne?'l :ﬁ!gj&n naturé Mileus | Relternen
Familiar » ' DMiEI | Nicht | stark
Sozial INIERE SRIEREN  sehr stark
Religids stark - Nicht  Nicht
Materiell ~ Nicht ~ Nich
Vertraumt ~ Nicht Stark
Lustorientiert it Stark
Erlebnisorientiert | 1100 EECTOTEEIETT
Kulturell PNIEREN  Sehr stark
Rational ~ Mitte Stark _
Kritisch Sehr stark
Dominant Sehr stark |
Kampferisch Stark | Nicht
Pflichtbewusst Stark ~ Nicht [Kaim
Traditionsverbunden JEEITREENS ~ Nicht = Nicht
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Bayerisches Landesamt flr

Unmwvalt 8

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Zentrale Argumente

» Umweltpolitik als

Zukunftsgestaltung

Zentrum des

* Energieeffizienz Diskurses
* Erneuerbare Energlen
« Okologische Modernisierung

« Technische Innovationen

» Konsequenter Umweltschutz

» Bessere Wettbewerbsfahigkeit

Guedle; Lndesminisienum fur Limwel, Maturschulz und Resktrsicharted, DeTember 20 [S3)

Bayerisches Landesamt flr
Urmarslt ©%

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~

Unterstilitzende Argumente

« Umweltpolitik ist Sozialpelitik

» Verbesserung des
Lebensstandards

« Giinstige Energiepreise sind
sozial

Ergénzender
Diskurses

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T (=
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£

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Bayerisches Landesamt flr

Unmwvelt

Umweltschutz = Bildung x Be[uf X Einkommen

Oberschicht/
Obera i
Mittelechicht Verlange vom Staat viel
Schutz der Umwelt
Mittlere
Mittelschicht
-\.___J_:.-F'_ e —
L == -‘
Untere Traditions
Mittelschicht! varwerzeita 14 Verlange vom Staat W\: 1%
Unterschicht g',';:.f: Eﬂqtlfﬁfruu W “@' |:hu 7
.“‘_E‘rh:"&"llmlrallnn Hk‘ - Uniarmdk '5 ‘? “{.‘r. Hlﬂl _,_.-""
e o N ______.--""
SozZiale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Genielien Sein Erleben
Grund-
orientierung

_J

Bayerisches Landesamt flr

Unmwvelt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Hohe (politische) Prioritat des Umweltschutzes

Oberschicht/
Obere

F Weiblich

£

Ias alle
Mittelschicht ::ﬁll'-:: Westdeutsch
hurgnrl'uru ) s : -
At Héhere Bildungsabschliisse
Mittlere = Postmaterieller Lebensstil
Mittelschicht B s -
Hohere Einkommen
Untere Traditions .
Mittelschicht/ verwurzalla 14% / Ih'mqlll'rl | nistan 11%
& D Sichorhait wnd H tarlalizten 12% W
Unterschicht ﬂrdnu;g I[ah:mfe m: sark matorialis 'SP“ ﬂ:.ﬂ::s:w
Hrirgsquneration re M[l‘,lnbl:!llr.hl
gepriga llnllmhicln
I Al R
SozZiale
Lage - "
Bewahren Haben | Verbrauchen Geniellen Sein Erleben
Grund-
orientierung

40
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Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 _—

Ausstieg aus der Atomenergie

BgLLEL 4
I
i

Uit f":fj

.fﬂmﬂs:hn Landesamt flr

Oberschicht/ . T Eablies 10% (

Obere ! o Be
Mittelschicht AAC i

i cl -
i
Mittlere \[ f H"M
i ]
Mittelschicht \ Der statusorientiarle o g =
% munrrlur.n:ﬁalml:am pesimotalisten G%
e B Sqr-Spmmemindtdduniinivche
2"'/—;-'—’-_ .

Untere Traditions e

Mittelschicht/ || venwurzelie 1% Kansum- nistan 1%
& D Sichorhait wnd Matarlalisten 12% &-ofdentlen
Unterschicht H_“\ Ordnung llebende e stark mameriskistisch SLFr:l.I' I:n:ul:'r_nhr:-hhr o
leil!mllm!rﬂ"llrl A geprégte Untarschicht re Mittelschicht e
St i G, =
SozZiale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Genieft Sein Erleb
Grund- ewahren en | Verbrauchen Geniellen ein eben
o ~ orientierung o

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Unters
Mittelschichtf
Unterschicht

Soziale
Lage

o ~ orientierung

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Kaum Nutzung der Informationsquellen zu Umwelttheme

Grund- Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien S5ein Erleben

Bayerisches Landesamtfar |/~
Uit

30% nutzen Produktinformationen
24% nutzen Umweltsiegel
15% nutzen offentliche Stellen oder die Verbraucherberatung

Empfehlungen ven Freunden

und Bekannten noch vor

externen Informationen

Bayerisches Landesamt fir Umwelt 2009
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Bayerisches Landesamt flr

Bewusstsein
& Handeln
Lebensstil und Umwelt

e hes s anvis ge L]

Bayerisches Landesamt flr

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~——
Die wichtigsten Probleme in Deutschland
2. Sozisle Aspekte v £
3. Wirtschafts- & Finanzpolitik 27
4, Umweltschutz 22 2006: 25%
5. Rentenpolitik 16

= | Frage: Was, gleaben Sie, ist dos m'{'l':-l
6. Innenpolitik | tigste Problem, dem sich unser Land | 10

PR heute gegeniibersieht? (Offene Frage;
5 el Izw:*.r Nennungen méaglich). | i
8  Auslander [ Migranten 5
9. Bilduengspolitik 4
10, Vertrauensverlust in Politiker und Parteien / Politikverdrossenheit 3

raueds; Lurchesmind sherm Bur LinsweE, Maturschos urd Heskfirsichartet, Deember JHH m
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Wie wichtig ist es fiir die Politik, fiir
wirksamen Umweltschutz zu sorgen?

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Bayerisches Landesamt flr

Guedle; Lndesminisienum fur Limwel, Maturschulz und Resktrsicharted, DeTember 20

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60%

70% 325/ 0% 104
Weniger Nicht
| Wichtig Wichtig

Unmwvelt

din Arbaitskasighoit bekdmpdon

die Renten sichem \ 4
die Gedendheitsvorsorge sichenn

fiir soziale Gerechtigkeit sorgen

die Wirtschaft ankurbein

Badungsangebote an Schulen und Hachschulen verbesserm
fur wirksamen Umweitschutz sorgen

den BOrger wirksamar vor Yerbrecen Schitzen

. die Blrger vor terraristischen Angritfen schiitzen

das Zusammenleben mit Auskindern regein '/
die soziake Integration von Migranten férdern *

N

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

die Verbraucher durch miedrigers Energeedosien finaniell enflasien

9%

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T

Bayerisches Landesamt flr

Die wichtigsten politischen Aufgabenbereiche

i

43

35

4

T e | e |

1

2
3
4,
5
&
T
8
9.
1
M.

(1)

]

Unmwvelt

93%
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Bayerisches Landesamt flr

Unmwvelt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008
Einstellungen zur Umwelt
1
‘m %  eher nicht zu
Die landechaftliche Schinhait und Eigenart unserer Keimat solite erhatten al i ; P
und geschistzt werdan,
stark schwach
iusls: Durdesmindrherm fur UinvesE, Mafursc s und Heskfie sicirtesd, De Tamibes JHMI )
’ Bayerisches Landesamt flr
Urmavalt
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—
Verursacher von Umweltverschmutzung
Angabenin®s T 7 awwn det g guoet
1. Die tedostria durch fie UrweH kelartende Produbtionaweisen a9 Ui B
2. Der Plagerkebe, wed 24 viel peflegen wind # (v %
3 Do Enaigiewersarer durch don Balrieh do Uremel! belastinder " % "
Krallwerks
T T - anderen
4, e hlomwdustnig, wisl U bene omweltreusdebes Mol mbwsiall . ] 47 "
5 Dec Staat durch usnimschende Gesetae 7um Schwt? der Biveeil 7] "] X
£ (e urtotabere weil she 2u vied nd Du Scheall Tahren b u M
T, Die Vesbeaucher dieeh br Kencemetain i 2
Tusls: Durdesmindrbenum fur Uinvesl, Mafursc Pt und Heskfie sicirtesd, DeTemibes M il
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Bayerisches Landesamt fir

Unmwvelt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~

Die wichtigsten Aufgaben der Bundesregierung

im Umweltschutz

filr einen effizienteren Einsatz von Energie,
2.8, durch sparsamere Automotoren und Elekirogerdte, sorgen

den Ausbau erneverbarer Energien voran reiben Waohlstand und Konsum

fir urmwaltvertrigiichere Produkte sorgen ochne Reue ermoglichen

filr eine deutliche Verringerung des Ausstofes Mimaschadlicher
Gase sorgen, .8, van Kohlendioxid (€05}

Hir emne gesundbeitstardernde Natur und Umwell samgen

mehyr informieren Dber gesundheits- und umweltgei3hrdende
Produkte und Jusitze

Sen sorgen
y .
fir einen sparsameren Rohstofverbrasch songen
Hir ginen besseren Schulz der eimischen Nalur sorgen
die liebe Umwelt schiitzen

das Aussterben van Tieren und Pflanzen verhindern

fiir eine ummseltfreundliche Stadtentwicklung sargen

fduels; Lurgiesmindhenm fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirted, DeTember L k)

Bayerisches Landesamt fir |/
Limnvakt ¢

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 -~

MaRnahmen zur Verminderung der Umweltbelastungen

durch den Verkehr

s ) | || o ||| oo
Verlagerung des GUterverkehrs von der Strafie auf dée Schiene
Aushau des Gifentlichen Personennahverkehrs

Tempo 120 auf Autobahnen

Fahrverbote fur becanders umweltbelactende Pkw in den Umweltzonen, 2 B. fir Pkw ohne
Dieselrusshilter oder Katalysator

Innerorts Hochsteschwindigkeit 20 km/h suBer auf Hauptverkehrsstrafen
Zeitweilige Sperrung von Straflen fr Kiz bel hohen Schadstofibelastungen (Feinstaub uzw.)
Sperrung der Innenstidte fir Autaverkehr

Erhebung elner City-Maut, 4.k, bed Einfakrt mit dem Phw in die Innenstadt muss eine Geblhr
bezahit werden, mit der der Ausbau des offentlichen Personennatwarkehrs finanziert wird

G!itte die anderen zuerst

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T LF)
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Bayerisches Landesamt fir
Unmaakt
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 —
MaRnahmen zur Verminderung der Umweltbelastungen
durch den Verkehr
| Jiingere lehnen Tempolimits © binsehr  binoher  binsher  binsehr
,L_eher ab als Altere. = :
1
4 Tempolimit 130km/h finden Menschen 1
mit einem geringen Einkommen -
A slgnifikant héher gut. =
]
5 Postmaterielle héher gebildete Gutverdienerfinnen
8 brausen gerne liber die Autobahn.
iusls: Durdesmindrherm fur UinvesE, Mafursc s und Heskfie sicirtesd, De Tamibes JHMI L
Bayerisches Landesamt far /2000
J Uikt 7 =
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—

Einschéatzung der Umweltqualitat 2008
I BT T R

M e s Prima
gt rechtgit e s
I — okl Klima,
il . Ihrer drthi inde? 13 14 1
n Ihrer Stadt, Ihrer drilichen Gemeinde a aulear
..in Deutschland? 4 @ 1 3 s
in Lima
. Waltwait? 1 17 @ 26 \ _,.4"

Einschatzung der Umweltqualitat 2018
Angaben in3s ellenprozete) e etet S8

w in hrer Stadt, threr Srtlichen Gemeinde? 1 a 2 1

_..in Deutschland? 2 @ 48 3
.. weltweit? ! 16 @ a7

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T n

Alles Roger,
hur nicht in
Kambodscha
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Bayerisches Landesamt fir

Unmwvalt 8

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Gesundheitsbelastung durch Umweltprobleme

st stark | stark 2 b 2 b ] +6%

/‘ . \\/| Sentinel ist eine Lohas-Plattform flir 6kogesundes Bauen.
V.a. die mittleren
Sentinel ... bedeutet Wachposten ... wir wachen dber die Gesund-heit

Altergruppen (30 bis in Lebansriumen.
Sﬁj ah rige fiihlen ihre Konzept 1: Basisschuiz fiir Wenschen, die gesund sind und pesund
- Bleibern wallen.
Gesundheit durch
Konzapt 2: Pramiumechuez filr anspruchevalle Baweohnar mit
UI'I1WE|tp robleme spoziolicr Scnsithvitde,
\Telntrﬁc htigt. So sleht dis Zukunft aus!
Chanlhe: hitp:woanarssmtine ] daos. ol
N yF—— amn N
Tauedis; Lrchesmind hemm Bur LinsweE, Maturschis urd Heskfirsichertet, Deember JTHH i

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt

W

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Die anderen sind gefahrdeter als man selbst

i sich Selbsl baw. wis Frage: lwistern st
undhadtlich gatsnrdet Fbr die Bavalkarur DIE anderen

lch und meine Familie

Sensibel fiir Umwelt-

belastungen (ozenicch, it o8
: Atombkraftwerke, radloaktiver MGl s 2N

Handystrahlung, Larm, Schadstoffe im 2 Lt
A Trinkwassar): 24 B

* Westdeutsche 3 A1
s * Héhere Schulbildung a0 4
Magnetische Felder von Elekirogeriten i ar T
und Hochspannungskeitungen
$irahlung von Mobilunkant 10 LY az
YWerschmutzung von Gewdssem ] 1.1 ar
Larm @ a1 =)
Tabakrsuch -} 31 £ L]

raueds; Lurchesmind sherm Bur LinsweE, Maturschos urd Heskfirsichartet, Deember JHH m
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Bayerisches Landesamt fir

Unmwvelt ¢

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~

Die anderen sind gefahrdeter als man selbst

i sich Selbsl baw. wis Frage: lwistern st
undhadtlich gatsnrdet Fbr die Bavalkarur DIE anderen

leh und meine Familie

Die héchste Sensibilitat flr die umweltbezogenen Gesundheits-

belastungen zeigen die 30- bis 49-J3hrigen. Diese sind in ihrer

Sozialisation maRgeblich geprigt von der Oko-Bewegung der
1970er/80er Jahre...

Ebenso stark ist diese Umweltsensibilitdt bei Akademikern und

Menschen mit gehebenem Einkemmen.

Dieses soziodemographische Segment ist Kern der LOHAS ...

Fiir diese ist ein ausgepragtes kritisches Umweltbewusstsein in

Verbindung mit einem genuss-orientierten Lebensstil typisch.

fduels; Lurgiesmindhenm fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirted, DeTember L 2

Bayerisches Landesamtfar |/~
Lirmavalt ¢

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 —_—

Die anderen sind gefahrdeter als man selbst

i sich Selbsl baw. wis Frage: lwistern st
[ch und melne Famllie uﬂﬂ!“lllch palanhrdet Fbr die Bavalkarur DIE anderen

ttizanl i
- Die h Qeits-
== , In der Altersgruppe der Uber 66-Jahrigen EGD

belas -

- Sozl bel Menschen mit geringer Schulblldung ist die

b _ | Problemwahrnehmung fiir gesundheitliche

it 1 Risiken vergleichsweise gering.

ih Ebe nd

Beispiel Allergien: 15% der hoher gebildeten sind

Allergiekrank, Menschen mit niedrigeren

vers s \Eﬂngsahschlﬁssen zu 6%. '
L Verbinatrme ; |/

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T o
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Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

.fﬂmﬂs:hn Landesamt flr

E"x E3

Unmwvelt

Oberschicht/ .
Obere Das alla ﬂgnm Bie e :
Mittelschicht ol i
Eirgarum \H JFliichtliingsstréme aus
onservative b%
Mittlere =3 \[ betroffenen Gebleten o
Mittelschicht ‘ i {iberschwemmen
g Deutschiand.”
MW}S—
Untere Traditions
Mittelschicht/ vanwurzalte 14% Konasti-
& o Richn i Hatarlallsten 12%
Unterschicht ‘L“\ Elrid:":; I?;;Jelnd: ﬁi::mh mn:rli:ihllsdi
iy I |.;pﬁg||m.ru mn ) i Bnﬂmm ““'.mm
Sozlale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Genielien Sein Erleben
Grund-
o ~ orientierung w

Oberschicht/
I‘Jbarﬂ Das alle
4 - dautsche
Mittelschicht Bildungs.
hurgartum
onservative 5'!5 g
Mittlere =3 turgerliche Mitte 1% - f H“‘“&
Mittelschicht o ' Der statusorientiarte A N ! ~
moderne Malnstream pperimontalisiesr %
- —Ute extrem-individualissische
T
Untere Traditions
Mittelschicht/ || venwurzelie 1% Kans nistan 11%
. Die Sicherheit und Matarlalisten 12% Dk Spab-orfenilens
Unterschicht \‘_‘\. Ordnung llebende hin arark manarislixiissh mpderne I.Inlﬂ:l_l:hﬁ:hhl' o
leil!mllm!rﬂ"llrl | A geprigte Unterschicht ra umnbcm;h!rf_f
Sozlale
Lage . ;
Grund Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien Sein Erleben
o ~ orientierung 4
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Bayerisches Landesamt fir
Unmwvelt ¢
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—
=T=11[= D d = (e glde (e - dngae
Oberschicht/ Pt \ —:__ & ke g
Obere e 0 A aistundeolits
A O 0 i =-.gMeme
Mittelschicht o loomuor W%
- ) - 8 :: o A = " - P ".I
_Mit‘tler_e A= Burgnllll:ﬂelm:'ﬂ — ji ;l B
Mittelschicht , i statusorientians : ﬁ'ﬁimnﬁmaa

eme Malnstream
—Ute extrem-individualissiache
- neus Bohime -

Untere Traditions .
Mittelschicht/ | verwurzalte 14% !in-_lm!'n-
untarscicte |\ govtueat | Rt
Krirgsguneralion I geprigte Untarschicht
Sozlale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Geniellen Sein Erleben
Grund-
o ~ orientierung w
’ Bayerisches Landesamtfur /7.0
Unmwvelt ¢
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—
Klimaschutz-Engagement der Akteure
—— A ——
agbeninsh v N L T
Umweltverbande 70% # 45 M 7
Stadte, Gemeinden 1 38 £ 10
Bundesregienung 1 a8 38 12
Bundestinder 10 a8 40 1
Blrgerinnen und Blrger 44% ] s 45 n
Industrie 4 1 s a
Insbesondere hoch =
Gebildete (Postmaterielle) Postmatarialla 10%
s aulgeklacy
sind mit dem Engagement "“"WE""““
der Akteure unzufrieden. o S
raueds; Lurchesmind sherm Bur LinsweE, Maturschos urd Heskfirsichartet, Deember JHH [L5)
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Die Energiewende kommt: Technologie x Staat
e —" | N L e —|
womgont  JO% alnaes | e

Angaben in 3

Um Energle Tu sparen, missen wir unbadingt neus Technalogian und Produktes
erfinden., dle effizienter sind,

it dor Nutzung von ernecerharen Enemien, wie Sanne, Wind und Riomasse, Wohistand und Konsum

wire Deutschiand unabhangiqer von anderen LAndern, weil weniger Energie
importiert werden muss.

ohne Reue ermﬁg lichen
'Wir brauchen sinen konsequanten Umstieg auf srneverbare Ensrgien.
Um Energle Tu sparen, missen wir unbedingt Gewohnheiten im Alltag dndemn.

Die Politik miaate viel s8rkeren Druck aul die Wirlschall auslben, um sine
klimavertrigliche Produktionsweits i erraichan, auch wann dadurch dis
Wirtschall in einzelnen Bereichon belastol wird.

Um mit dem Kilmawandel und anderen Umweltproblemen kiar zu kommen.,
brauchen wir vor allem &in hahes Wirtschaftswachstum. Deénn die dafur

notwendigen Mafinahmen kosten viel Geld Vater Staat soll die
Eing Beschrinkung der Geschwindighsit suf Autshannen auf 130 Stundenkils-
mueter wiro ein wichtiger Beitrag zum Klimaschatz harte Hand an|egen

Um Emergle Tu sparen, missen wir unbedingt unseren Lebensstandard senken.

Hihare Energiesteusrn regen zum Ensrgiesparen an und entlasten dadurch
diw Umwelt,

‘Wonn man Enevgie leuder und menschliche Arboil billiger macht, damn schatfl
das rusatzliche Arbeitsplatoe.

fduels; Lurgiesmindhenm fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirted, DeTember L ur
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Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~

Die Energiewende kommt: ... noch mehr Staat

T o
Verbol von besonders kiimaschadbichen Produkiten
Ausbau der Nutzung ernsusrbarer Engrgien, z.B. Wind, Sonne, Biomasse

Gesetzlich vergeschriebene Kennzeichnung von Produkten hinsichilich der Menge an klimaschadlichen Gasen, die bei threr
Herstalbung und ikrem Gebrawch anfallen

Geschwindigheitzbagrenzung auf Autabahnen (130 km/n)
Gasetzliche Vorschriften zur Energiesffizienz von elektrischen Ger3ten Staat
Staatliche Frderung der Enerqieeinzparung in Wohnhlusern

Vater

soll

Verteuerung der Rechte for die Industrie und die Stromerzeuger, klimaschidiiche Gase auszustofien (COo-Emissionsrachte)
Abbau Mimaschadlicher Subventionen die
Hihere Basteverung von besonders klimaschadlichen Produkten harte
Ersatz wenig effizienter durch neue Kohlekraftwerke

. . Hand
Klimaabgabe auf Flughickets
Staatliche FErderung filr private Haushalte, wenn sie ermeuerbare Energien nuizen anlegen

Starkung der natilriichen Beseitigung won Kohlendioxid, z.B. durch die Ausweitung von Waldern und Mooren
Strengera Vorschriften zur Wirmedimmung von Hiusern
Vorbiidfunktion dffentlicher Einrichlungen

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T (28]
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Linmavalt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 —
Bere 5 avertrid - ande
Oberschicht/
Obere
Mittelschicht
Mittlere
Mittelschicht 939/,

Untere ‘ . ' >

Mittelschicht! {
Unterschicht

Soziale

Lage Shifid- Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien Sein Erleben

orientierung s

£

Bayerisches Landesamt fur
Unmanalt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Anderungen des Umweltverhaltens

Weiblich
Wastdeutsch

MaR der personlichen Betroffenheit Hahere Bildungsabschiisse

Postmatarialler Labenzssti]
+ Héhere Elnkammen

Medialer Druck ,,Wer ist eine KIimasau?* rererenzrahmen verschieben
+

Sozialer Druck
+

Einsicht in die Notwendigkeit
+

Finanzieller Nutzen

-

Immaterieller Nutzen (Status, Prestige)

Dueie; Dundesminigtienum i Umwek, Maturscihulz und Resktirsichartet, Dezember 2000 0
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Unmaakt f’
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—
= One =3 8 -
Oberschicht/ T o
Obere Are: g o
Mittelschicht 4 S ke
Mittlere ’ HIge . 0 gc
Mittelschicht * i o
: ndividualistische
[ ) i _\_-—--\_"" .-r_,..-; ¥ 3
Untere T
Mittelschicht/ !in-_lpl!'n. . nistan 1%
Unterschicht n‘:::::m:i:w s ?::'ﬂ::.m:w
I L geprigte Untarachicht e H[unbchi:f_lﬁj___f
Sozlale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Genielien Sein Erleben
Grund-
o ~ orientierung @
Bayerisches Landesamtfar /7
Unmaakt f’
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—

mgdbenin%

Ich wiirde keinen Aufpreis akzeptieren.

Ich wiirde einen Aufpreis von bis zu 10% akzeptieren.
Ich wiirde einen Aufpreis von bis zu 20% akzeptieren.

Ich wiirde einen Aufpreis von bis zu 30% akzeptieren.

fduels; Lurgiesminihenum fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirtet, Dezember T
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Lirmavalt ¢
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~

Oberschicht/
ﬂbﬂrﬂ s alle
Mittelschicht Bings.
hurgartum
onservative b% ;
Mittlere =
Mittelschicht
Unters
Mittelschicht!
- 1 Barlentler
Unterschicht Ordnung llebende Dl stk mrastorbslialiech ?:u'l:n:u':t?hr:—hhr
Hrirgsquneration A geprigte Unterschicht re H[ﬂnbl:hl:h_lf'_r___..-r'
—-— i G, .
Sozlale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefs Sein Erleb
Grund- ewahren en erbrauchen Geniellen ein eben
o ~ orientierung @

Bayerisches Landesamtfur |/
Lirmavalt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

+~Ausdehnung der Schutzgebiete ohne Nutzung.”

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht
Mittlere
Mittelschicht
Unters
Mittelschicht/ Kansum.- | nistan 1%
Uritercohioht oortmeibts N e Vo
geprigte Unterschicht re "m“nﬂ‘f_'___f e
Sozlale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien Sein Erleben
Grund-
o ~ orientierung w4
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Unmwvelt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 e 25

Der eigene Beitrag zum Schutz der biologischen Vielfalt

atenins macteichbrets  bestsetgoicn  MUCRIUNE HEREES
Kauf von alten Ohst- und Gemdsesarten ader von Produkien 2 18 o =
aus der Haltung atter Nutztierrassen
Spenden zum Schutz bedrohter Tiere, Fflanzen und Lebens- 1 2 e o
raume
Im edgenen Garten Raum filr saltens Tiere und Flanzen 19 A a1
schalfen
Unterschriflenaklionen zum Schulz bedrohter Tiere und = ” @ =
Pilanzen untersidtzen .
Pulitikarinnen und Politiker wahlen, diu sich far dun Matur- . o e o
schutz sinsetzen
Ehrenamtliches Engagement im Maturschutz, 2.8, in einem 4 5 a2
Verband oder einer Birgerinitiative
T —,
Biologische Vielfalt ja, aber ohne mich
und nicht in meinem Garten!
I
iusls: Durdesmindrherm fur UinvesE, Mafursc s und Heskfie sicirtesd, De Tamibes JHMI T
Bayerisches Landesamtfar /%
Unmaakt f'!
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—
Umweltgerechtes Handeln und Konsum ...
I
o % e S s SR | P S (P Y
leh wilre bareil, mihr (Gr den Schute der Umnmelt zu Lun, 7 @ % i
wenn alle 50 handeln wirden,
| w - Wenn alle mitmachen” I
Ich bin mur bereit, efwas fir den Schutz der Umwelt 2u tun,
wenn mein Lebensstandard dadurch nicht beeintrichtigt 16 2 ]
wird.,
| w . Wenn es mir nicht schlechter geht” I
Tusls: Durdesmindrbenum fur Uinvesl, Mafursc Pt und Heskfie sicirtesd, DeTemibes M k- ]
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Nachhaltiges Konsumverhalten

Angabsenin%

Ich achte beim Kauf von Haushaltsgerdten auf ginen
niedrigen Energieverbraach,

Ich achte darauf, dass Gerdte und Produkie, die ich kaufe,
mEglichst langlebig sind und repariert werden kinnen.

Ich kawfe gezielt Obst und Gemise aus meiner Region.

Ich achte beim Kauf von Textilien daraul, dass sie keing
Schadstotfe enthatten,

Ich kaule gezselt Produkte, die bei ihrer Herstellumg und
Mutzung dis Umwalt nur gering belasten,

Ich boykettisre Produkte von Firmen. die sich nachweislich
umweltschidigand verhalten

Ich bevorzuge Produkle aus farem Handel,

Ich verwende in meinen Wohnriumen Uberwiegend Farben
und Lacke mit dem ..Blaen Engel®.

fduels; Lurgiesmindhenm fur Limsweel, Maturschuls und ReskBrsichirted, DeTember L £

Bayerisches Landesamtfur /7,07
Unmwvelt ¢

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 e

Nachhaltiges Konsumverhalten

""" Die Absatzzahlen ... belegen, dass es eine erhebliche Diskrepa?\'
zwischen angegebenem und tatsdchlichem Kaufverhalten gibt.

: Es ist davon auszugehen, dass die Zustimmung zu den vorgeleg-
ten Aussagen zum konkreten Einkaufsverhalten durch Effekte

sozialer Erwiinschtheit beeinflusst ist, da umweltbewusstes

Konsumieren ... zu einer anerkannten Norm avanciert ist. "/

umwelts
Ich bevorzuge Produkle aus farem Handel, - &3 8 1
Ich verwende in meinen Wohnriumen Uberwiegend Farben 15 0 W 7
und Lacke mit dem ..Blaen Engel®.
raueds; Lurchesmind sherm Bur LinsweE, Maturschos urd Heskfirsichartet, Deember JHH - 1)
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Nachhaltiges Konsumverhalten

- P

Das eigene Kaufverhalten in Bezug auf dessen Umweltvertrag-

lichkeit wird Uberschatzt, weil umweltbezogene Begriffe wie aus
der Region, niedriger Energieverbrauch, nachhaltig, okologisch,

umweltgerecht vom Handel und in der Werbung mittlerweile fiir

Ich bevorzuge Produkle aus farem Handel, - 43 8 1
Ich verwende in meinen Wohnriumen Uberwiegend Farben 15 W T 7
und Lacke mit dem ..Blaen Engel®.
Tauedis; Lrchesmind hemm Bur LinsweE, Maturschis urd Heskfirsichertet, Deember JTHH -]

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt

Umweltbewusstsein in Deutschland 2008

Bio-Lebensmittel fur die tagliche Ernahrung

Oberschicht/
Obere

HH-Nettoeinkommen > 3.000 €

Das alle 4
Mittelschicht v ~\Kademiker
(TN Frauen Q
onservative 5% ED fu Ja
. = Westdeutsche i
Mittlere > Oko muss man
Mittelschicht = 1 Der statusorientiarta :'
! modame Mainstream I! SiCh |Ei5tEﬂ
B \ollen kénnen.
Unters Traditions

Mittelschicht! warwurzelte 14% Geringes Einkemmen

Unterschicht pesmantn Ostdeutsche
Krirgsmuemni

Soziale

Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien Sein Erleben

Grund-
o ~ orientierung
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Engagementbereitschaft fiir den Umweltschutz
Oberschicht/ P oy S =
ﬂbﬂrﬂ as alle
Mittelschicht Bings.
hurgartum
nm.'m\:ll.lw Ok
Mittlere "‘
Mittelschicht '\E;r:;::s':'ﬁlﬂ:(:ﬂ in lokalen Gruppen undifoder
prierien in zeitlich befristeten
itars S Frojekten
Mittelschicht/ || verwurzelie 145 ‘Kansum.
Unterschicht Dlrn ::?nﬂ:r]::nd .__Hamlulhmn 12%
Er:!wﬂl!:lr:"lldr;e : :;;;*B;:E::‘;;;T;;‘d‘
Soziale
Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Genielien Sein Erleben
Grund-
o ~ orientierung 0
’ Bayerisches Landesamt fir
Unmaakt
Umweltbewusstsein in Deutschland 2008 ~—

Oberschicht/
Obere

Das alle
4 . deutsch
Mittelschicht Bildungs-
hurganum
onservative b%
Mittlere ==
Mittelschicht o i
Was ware, wenn der
e, Bekanntheitsgrad
Untere Teaditions tase 100% betrige?
Mittelschicht/ || verwurzelie 145 e
untﬂ‘mchiﬂm Gt s, Bekinndls m fl wine Unlerschicht!

b Ordnung llebende o

Beteiligung

Soziale

Lage Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien Sein Erleben

Grund-
orientierung "
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= 2ine se e A (abpe =
Oberschicht/ Pt o Die jun
Obere D 0/, Sctelanings
Mittelschicht . e 49,
- - 0 y 3 5 =
o L 0
Mittlere : Biirg _ !
Mittelschicht o ) R 0f m o —
o mn
0y O el
Unters

Mittelschicht! .
it micherheit and

- e
Unterschicht Ordnung llebende icht
Rrirgsguneration hicht

Soziale

Lage b o . '
Grund- Bewahren Haben | Verbrauchen Geniefien Sein Erleben

7

£

orientierung

1

Bayerisches Landesamt flr
Urmarslt ©%

Trends aus Gesellschaft, Wirtschaft und Politik

rends aus Gesellschaft,

Wirtschaft und Politik

e hes s anvis ge 4
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-
-
o
&
.’!
+
o~

+_.+"' Gesellschaftliche
Trends

Bayerisches Landesamt fur
Unmanalt

-
-...-

-

-

-
.'.

:Ij-nnl EEEERs .

R

Relevante Megatrend%_nk :

Konsequenzen fiif die Umweltbil

AT
| Demographischer Wandel

K .

Bayerisches Landesamt fur
Unmanalt

LT

dung .

Computer- und Informationstechnelegie

Hierarchislerung der
Gasallechaft

Jugend | 50% Gewinner,
S0 Varllarar

Spaltung der Gesellschaft | | Die Herkunft entscheidet
Rauf oder raus

.

Lokale Netze

Differenzierung der

Sozlale Nachhaltigkelt

Gesellschaft in Milieus

Traditionalle Warte

Lelstungsorlentierung
rickt ins Zentrum der

[ =]

Meatz von Bezishungan Geasellschaft Verwsitungen Partnarshipe
Meo-Tribes und Denken und handeln nach <
Communities konomischen Prinzipien | § Globalisierung
-l_ L i _: Tay :'-
Radikale Einfachheit '"‘“‘:"“:u“::’”"g der || Lemende Organisation ki
(gl I E
Blenstielétungen H unterschisdlicher
- Flexibilisierung L Branchen und Mirkts
" Grundlegende ErlebnisSkanamle !
Uberlebenshilfen und Trading Up H Mehr Dynamik und
L
Regeneration i Komplexitat Speziallslerung
Excellenz :
-

Life Sciences

Werkstoff- und Mikrotechnalogisn

Energiewende

L ]
" L]

Meoliberaler Um-und

& e
PN ‘ Abbau des Sozialstastes

Pawer-Regionen
Verkleinerung der

Publlic Private

sesannen®?

60

Bayerisches Landesamt fiir Umwelt 2009




Wer interessiert sich fur Umwelt? — Lebenswelten und Zielgruppen in Deutschland

Bayerisches Landesamt fir

Relevante Megatrends und deren | Umwelt
Konsequenzen fiir die Umweftbrldung

.

Umweltbildung hat Lésungen

flir vernetzte, autarke und

i
multifunktionale i SSRararii-and
: Energieldsungen. #“ - F ik
—\N——-—- : e Umweltbildung hat Lésungen fiir

c
Skologisch und ethisch
; | korrekten Energieverbrauch mit
{ 11 intelligenter High-Tech und dem
o _ —————\_ effizienten Einsatz von Energie.
| = § Ablligierund R
i .
n 3 idehr Chymamii bind
% -B h L "."'.-:::"
Relevante Megatrends und deren’ el
Konsequenzen fur die Umweftbrldung 5
- | & ~ta
| Demagraphische Vandc‘l',,-'— ﬁ\l
- lu" Konzentration
sl der Umweltbildungs-Aktivitaten
T Plenekl auf strukturstarke Regionen mit
aede Zukunftspotenzial.
J - -
" e OWe eqione
e 1 dkonomlsch Prinzinlen : \
% "t‘- _"‘—_ .
- dividunlizizrur Konzepte und Losungen der
Umweltbildung fiir Regionen,
tabnistkor die wirtschaftlich und
Trading Up\ gesellschaftlich erodieren.
- :._'l_-ll-.I | E | — |
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.
| Dremagraph

-
+
-
L]

S L UL

Konzepte und Lésungen Werkstoff- und M
der Umweltbildung flr =
partnerschaftliche e
Lokaie etz Projekte von Kommunen,

it NGO und Unternehmen.

an BazisNUnger Canallechaf o “::'I.i..'.”;:;l!'i;: PUinc-Private
o-Tribes und Denken und handeln nach :I.:.' Partnershlps
. "‘I I i . h.g N :
ik 1 =] ung = Lerpende Organis :
Fro in : Kt &P
3 = : Flexibilisierund - sstg 4
]yl il i
ling F el Chymamiind

Bayerisches Landesamt fir [~
Lirmavalt ¢

Konsequenzen fur die Umweltblldung '
| Diemagraphis: l.-—;;:ﬂdd | E d ....I.. L
Hisrarchizglerung der i‘ ygend |SEe Gawinnar | E
Sy N
o Systemaﬂsches Warkstaf- und Mikratechnalaagiar
Wissensmanagement der Energiewende
: Umweltbildung fiir ] e A
Qualitatssteigerung. ST,
| an | arwaltunge :_IIE |;1r
; .|“ I : s :i|: : = ™
' el ernende Orqgs atio
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Relevante Megatrends und deren
Konsequenzen fiir die Umweltbrldung

il .

i Unter dem Dach der
- - Umweltbildung werden die .
: - .'r"' Angebote, Leistungen und ' T
J isend  Lésungen unterschiedlicher  fau des soraistont.
" L Branchen zusammengefiihrt.

vicualsierung der T Konvergenz
B  unterschiedlicher
il sl : Branchen und Markte

Relevante Megatrends und deren’ QR e Canchonamt fe

Unmwvelt i

Konsequenzen fir die Umweftbrldung

I.'F

Vande

d | S0 Gewinnar
Apflarar

Bk e

vauf ader

n

e —

Die Umwelthildung ist spezialisiert

auf umfassende System-Ldsungen,
die Koordination unterschiedlichster
Anfoerderungen und systematischer

Qualitatsverbesserungen rund um

das Thema Umwelt.
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Konsequenzen fiir die Umwelthlldung
His = E v 8
o : t md Mikes
iFode Die Umwelthildung ist ein Tas
’ transparentes Netzwerk e .
Lokale Netzs | mit Rund-Um-Lésungen |... ! b
e HeehneRaRet | aus einer Hand von der e
' . professionellen Beratung =
gt} I
bis zum Ehrenamt. b
| n 1 J .
LIFt ladlich
s r d M
Mehr Dynamik und
Komplexitéit it sl
Bayerisches L i
Relevante Megatrends und deren’ B
Konsequenzen fiir die Umweltblldung
| Lriemagraphis: l:-_V:;!'I.dH | E = LnG 1
Hlsrarchislgrung der E Jugend | 500 Gewinnar E =]
sesallechaft B0 VA larar E
H t mg Mikres
Spaltung der Gesaliscl .-‘ﬂ__Df-- Herkiinft entscheidet !

eeereet w- ' Die Umweltbildung bietet —
1
e i "I Werte fiir die Sinne (value ublic Priy
o-Tribes u for sense). >artnershi;
% i ;'--h_
— : S
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-
-
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-
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| Iemagrap ch A | § T = Lne 18EID
His rung o Jug | &0 #Win E =]
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paltun i rh det |88
ut _':._ raiey
; *1-,_'.- -"',.r ]
| | [ o L
Lo s N fferenziemung der 1 ‘egliberaler Uim- L
. ’,- I Lng adctas
FariaisHachh Die Umweltbildung erhalt fiir ;
Traditionalis ihre Kommunikation einen 1ter- neru )
= " T P . ublle Priv
Yon Ber Klasse-Fahrschein, um sich aus >artnarghl]

Neo-Tribes Verbrauchersicht attraktiv in
wiiliildad’o einer Praferenzkategorie zu
positionieren.

noe OFgahisation

Flexibilig!er na Bramehan und Mirkte

Bayerisches Landesamt flr
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Relevante Megatrends und deren T Umwelt ei'u: i
Konsequenzen fiir die Umweltbildung R

Die Umweltbildung musz\_
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Transparenz und -
Uberpriifbarkeit bieten,
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Umweltbildung.Bayern | der Marketingprozess
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e hes s anvis ge =

68 Bayerisches Landesamt fir Umwelt 2009



Wer interessiert sich fur Umwelt? — Lebenswelten und Zielgruppen in Deutschland

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt

Umweltbildung.Bayern

Der Auftrag 2004

Unter dem Dach des Bayerischen Staatsministeriums flir Umwelt,

Gesundheit und Verbraucherschutz und unter Einbezug des

* Landesverbandes der Arbeitsgemeinschaft Natur- und Umwaeltbildung (ANU),
« des Bund Naturschutzes in Bayern (BN),

« des Landesverbandes des Landesbundes fur Vogelschutz (LBV),

* des Plankstettener Kreises sowie des

* Marketing-Arbeitskreises des Plankstettener Kreises (AMUB)

wird gemeinsam mit Vertreterinnen o.g. Einrichtungen ein
Marketingkonzept fir die Umwelthildungseinrichtungen erarbeitet.

wawwihes semvis ge

122
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W

Umweltbildung.Bayern Tk

Die Ziele des Projekts

1) Erhéhung des Bekanntheitsgrades der Umweltbildungseinrichtungen
und ihrer Leistungen in der breiten Offentlichkeit.

2) Erarbeitung einer glltigen Kernbotschaft fir alle

Umweltbildungseinrichtungen.

3) Konzept fiir das gemeinsame Erschelnungsbild aller
Umweltbildungseinrichtungen.

4) Konzept fir die gemeinsamen Kommunikationsinhalte aller

Umweltbildungseinrichtungen

5) Konzept fiir die Neueinfihrung und bayernweite Vermarktung von
Produkten und Dienstleistungen der Umweltbildungseinrichtungen.

wawwihes semvis ge

14
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Umweltbildung.Bayern

Die Etappen zum Ziel

| Splelrageln | 19, Oktober 2004

| Marktforschung | 28. Novembar 2004

| Trendforschung | 1011, Dezember 2004 |

Eggolsheim

Hilpaltstein
,‘ NaRwartiing

Muhr am See

Checkpoint | | 15. Dezember 2004

| Szenarien | 2.13. Februar 2005

| Miszion | 10.711. Februar 2008 Wiesenfelden

| Ziele | 14.15, Méarz 2005 | . Plankstetten

| Strateglen | 30./31. Mirz 2005 [ e
N Freising

Checkpoint Il | 12. April 2005
. ‘ Miinchen

| Malnahmen | 12413, Mai 2005
Wartawall

| Maknahmen | 1./2. Juni 2005 Laufen

Banadlktbeusm

| Maknahmen | 5. Juli 2005

Checkpoint 11l | 28. Juli 2005

e hes s anvis ge 125
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Umweltbildung.Bayern

Die Mission

Unsere Arbeit ist von der Wertschatzung gegentiber Mensch und Natur getragen,

In diesem Sinne verpflichten wir uns zZu einer ¢indeutigen, transparent dargesteliten Werthaltung.

Der zentrale gesellschaftliche Mutzen liegt in der Vermittiung und Starkung von Kompetenzen im Sinne
siner Blldung flr nachhaltige Entwicklung.

Auf der Grundlage eines ganzheitlichen Ansatzes bietet jede Umwelthildungseinrichtung modulare
Angebote, Deran Bandbrelte relcht von kostenglnstigen Standard- zu hochprelsigen
Individualangabotan.

Wir stellen uns selbstbewusst mit haher Professionalitit und dokumentierter Qualltit den
Anfordarungen des Marktes.

Alle Umweltbildungseinrichtungen in Bayern profitieren von der Spezializierung jeder einzelnen
Einrichtung.
Durech interne und externe Vernetzung nidtzen wir die Chancen filr Innovation, neue Partnerechaften,

Effizienz sowie Wissens- und Erffahrungszuwachs.

Wir begeistern Menschen mit Angeboten, die Spall und Genuzss bieten und Lust und Mut machen zur

Gestaltung unserer Zukunft.

Um unsere Ziele zu erreichen, nutzen wir die Instrumente des Marketing. Marktanalyse,
Kundenorientierung, klare Zielsetzung und Positlenierung,

e hes s anvis ge 12
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Umweltbildung.Bayern

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt

DiE ZiEIE 2015 Auszige ... in der Fassung 2003

Le

itziel
4 Mio. Teilnehmerinnen (bayerische Bevélkerung) nehmen p.a. Angebote

der Umwelthildung und BnE wahr {incl. Nationalparks).

Die Dachmarkentrager erreichen 1,2 Mio. Tellnehmer/innen p.a. in
Veranstaltungen.

Bekanntheilt & Image

wewaihess

2 von 3 bayerischen Bilrgerinnen und Biirgern kennen die Marke
[Umwelthildung].

1 von 3 bayerischen Biirgerinnen und Biirger assozlleren mit
Umweltbildung: Lebensqualitat mit Genuss und Sinn, aktive Erlebnisse,
lustvolle Naturerfahrung, Wissenszuwachs, der Handlungsalternativen

2

Umweltbildung.Bayern

Bayerisches Landesamt fir

metrinégilcht.

DiE ZiEIE 2015 Auszige ... in der Fassung 2003

Qualitat & Produktentwicklung

wewaihess

80% unserer Kundinnen, Partnerlnnen | il tonll s il

Unmwvalt 8

!

OJa m\EMein

und Mitarbeiterlnnen sind mit unseren
Leistungen, unserem Service und

unserem Personal (sehr) zufrieden.

. Auswertung der Kampagne WasSerLeben 2008
Jede Umweltbildungseinrichtung bildet ocuelle: Kaufisuts filr Tourismus und Freizait

inhaltliche undfoder methodische
Schwerpunkte heraus.

Ab dem Jahr 2010 sind 50% aller
Angebote jede Umwelthildungs-
einrichtung meodular aufgebaut.

el ge

120

Bayerisches Landesamt fir Umwelt 2009

71



Wer interessiert sich fur Umwelt? — Lebenswelten und Zielgruppen in Deutschland

Umweltbildung.Bayern

DiE ZiEIE 2015 Auszige ... in der Fassung 2003
Politik & Gesellschaft

wawwihes semvis ge

« Ab 2008 treten die Bayerischen Umweltbildungseinrichtungen alle zwei
Jahre (= 2008, 2010, 2012, ...) gemeinsam an die Offentlichkeit mit einer
Kampagne, die den Diskurs fiir die nachhaltige Entwicklung fordert.

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt ¢

123

Umweltbildung.Bayern

Die Strategien

begeistern
Angebote fiir
Milieus entwickeln

Unternehmen und

Kommunen gewinnen

Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt

(Innen und aulRen)
Kooperation
& Vernetzung

Emotion

var Ratio

W RY=EL"

Attraktive Lebensnah
Geschaftsfelder entwickeln kommunizieren
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Umweltbildung.Bayern

Die Strategien

Y " o
N o wT I
k |
N 1 | |

= Strategien verklirzen Entscheidungsprozesse ]
Strategien sind die Leitlinien des taglichen Handeln
Strategien reduzieren KomplexIitét

Strateglen helfen, Maknahmen an Zielen zu orientleren

| = Strategien sind die Leitplanken auf dem Weg zum 2Ziel |

t ! =T E e

e hes s anvis ge R
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Die Handlungsfelder

Zlele 2015 Marktanteil: 4 Mio. TH gesamt | 1,2 Mio. TH in Umweltstationen
Palltlk & Bakannthait & Qualitit & Finanzierung &
St ratteen Gesellschaft Image Produktentwickliung Preisposition

Leabansnah

kommunizieran

Angebote flr
Milleus entwickaln

Kooperation
& Vernstzung

Attraktive
Gezchaftsfelder entwickeln

e hes s anvis ge m
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Umweltbildung.Bayern

Die Handlungsfelder

Zlele 20135 Marktanteil: 4 Mio. T gesamt | 1,2 Mio. TH in Umweltstationen ‘

Palltlk &
Strateglen Gesellschaft

Bakannthait &
Image

Qualitit &
Produktentwickliung

Finanzierung &
Preisposition

Leabansnah

kommunizieran

Angebote flr
Millaug sntwickaln
PR-HIilfen
Kooperation
& Vernstzung
Attraktive
Geschaftsfelder entwickeln
weawaThéssenvis de 1
Bayerisches Landesamt fir
Unmanalt
Umweltbildung.Bayern
Die Handlungsfelder
Zlele 2015 Marktanteil: 4 Mio. TN gesamt | 1,2 Mio. TH in Umweltstationen ‘
Palltlk & Bakannthait & Qualitit & Finanzierung &
St ratteen Gesellschaft Image Produktentwickliung Preisposition
Labansnah
kommunizieran
Angebote flr We rkzeuge
Millaug sntwickaln
ZUr
Kooperation Entwickiung
& Vernstzung
von
i modularen
Geschiftsfelder entwickeln Angeboten
weawaThéssenvis de ™
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Umweltbildung.Bayern

Die Handlungsfelder

Zlele 20135 Marktanteil: 4 Mio. T gesamt | 1,2 Mio. TH in Umweltstationen ‘

Palltlk & Bakannthait & CQualitit & Finanzierung &
St I'El'tEQHH Gesellschaft Image Produktentwickliung Preisposition
Labansnah
kommunizieran
Angebote flr
Millaus entwickeln Kriterien-
katalog

Kooperation e
& Vernstzung Qualitat &

Evaluation
Attraktive
Geschaftsfelder entwickeln

e hes s anvis ge 1%
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Umweltbildung.Bayern

Die Handlungsfelder

Zlele 20135 Marktanteil: 4 Mio. TH gesamt | 1,2 Mio. TH in Umweltstationen ‘
Palltlk & Bakannthait & CQualitit & Finanzierung &
St I'El'tEQHH Gesellschaft Image Produktentwickliung Preisposition

Lebeansnah

kommunizieren

Methoden
Angebote flr :
Millsus entwickeln zur Preis-
findung
Kooperation
& Vernatzung
Atftraktive

Geschaftsfelder entwickeln

e hes s anvis ge 1%
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Umweltbildung.Bayern WD

Die Handlungsfelder

Zlele 2015 Marktanteil: 4 Mio. TN gesamt | 1,2 Mio. TN in Umweltstationen ‘

Palltlk & Bakannthait & Qualitit & Finanzierung &
St ratteen Gesellschaft Image Produktentwickliung Preisposition
Lebeansnah
kommunizieren
Angebote flr
Milleus snbwickaln

Finan-
Kooperation
& Vernetzung Zierungﬁ-
tool

Atftraktive
Geschaftsfelder entwickeln

wawwihes semvis ge
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Umweltbildung.Bayern

Die Handlungsfelder

Zlele 20135 Marktanteil: 4 Mio. TH gesamt | 1,2 Mio. TH in Umweltstationen ‘
Palltlk & Bakannthait & Qualitit & Finanzierung &
St ratteen Gesellschaft Image Produktentwickliung Preisposition

Lebeansnah

kommunizieren

Angebote flr

Millsus sntwickeln Marke
[Umwelt-

Kooperation -

& Vernatzung Dildl-lﬂg]

Atftraktive

Geschaftsfelder entwickeln

e hes s anvis ge ™
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Umweltbildung.Bayern

Erfolge 2009

Aktive Partnerschaft von
*» ANU, BN, LBV, PK, StMELF und StMUG

« Uber 450 Veranstaltungen im Rahmen
der bayernweiten Kampagne 2008:
WasSerleben

* 97 anerkannte Einrichtungen und

Netzwerke mit dem Qualitatssiegel
www umweltbildung. bayern. defpartnerfdmtiindex. htm

« Alle Informationen finden Sie hier:
www.umweltbildung.bayern.de

e hes s anvis ge 17

Bayerisches Landesamt flr
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Wer

interessiert

sich fir

| | Umwelt?
Wer interessiert sich men Antwort >

flir Umwelt?
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Bayerisches Landesamt fur

Umwelt ljk«

I L —

Alle Unterlagen zum Vortrag 7
und zum Workshop incl. DT S MANT—G 'r
Hintergrundinformationen _:__h_-__ o

finden Sle hier: T W reesare i Ve

-2 www.thessenvitz.de
-2 Projekte im Netz

- LfU-Fachtagung 2009

Passwort: LfU_2008

Fur Natur und Umwelt begeistern — Umweltkommunikation

Fachtagung am 28. April 2008, LfU Augsburg
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Kreativitat statt Werbeetat — Offentlichkeitsarbeit und Ver-

netzung in der Region

REGIONAL
Heiner Sindel, Bundesverband der Regionalbewegung e. V. BEWEGUNG

Mittelfranken

Der Bundesverband der Regionalbewegung e.V. wurde auf Basis des bundesweiten Aktionsbind-
nisses Tag der Regionen gegrindet. Dieser Aktionstag findet seit 1999 alljahrlich am Erntedank-
sonntag statt. Bei mittlerweile tiber 1.000 Veranstaltungen bundesweit jedes Jahr werden mehr als ei-
ner Million Menschen die Gedanken von Regionalitdt und Nachhaltigkeit in unterhaltsamer Weise
vermittelt. Der Tag der Regionen gewichtet die l&ndliche Region als sozialen und wirtschaftlichen
Raum. Er will den Menschen bewusst machen, dass sie selbst durch ihr soziales und ehrenamtliches
Engagement und durch ihr Kaufverhalten maf3geblich dazu beitragen, wie sich ihre Heimat und Zu-
kunft entwickelt. Die Vielzahl an Aktionen zum Tag der Regionen sind ein Beleg fiir das grof3e Poten-
zial an Mitstreiterinnen in Deutschland, die bereit sind, die 6kologischen, 6konomischen und sozialen
Starken unserer Regionen kreativ und fantasievoll erlebbar zu machen. Der Tag der Regionen ist in
vielen Regionen mittlerweile stark verankert und hat sich fur die engagierten haupt- und vor allem eh-
renamtlichen Akteure zu einem festen Bestandteil ihrer Jahresaktivitaten entwickelt.

Im Bundesverband der Regionalbewegung e.V. werden diese vielfaltigen Aktivitaten einer regiona-
len nachhaltigen Entwicklung gebtindelt und vorhandene Anséatze durch weitere Impulse unterstutzt
und vernetzt. Der Bundesverband sieht in einer auf regionalen Wirtschaftskreislaufen basierenden
Wirtschaftspolitik einen wichtigen Beitrag zur Sicherung und Schaffung von Arbeitsplatzen, zur Wah-
rung der regionalen ldentitat und zur Verbesserung der Lebensqualitat. Dafiir bedarf es einer Vernet-
zung von Agrarpolitik, regionaler Wirtschaftspolitik und Kommunalpolitik. Die Landwirtschaft, das
Handwerk und Dienstleistungsbetriebe bilden dabei das Ruckgrat fur einen multifunktionalen landli-
chen Raum, erganzt durch eine Aktivierung der Biirgergesellschaft zur Ubernahme von Eigenverant-
wortung.

Zielsetzung der Regionalbewegung ist der Erhalt der Lebensgrundlagen fir Menschen, Tiere und
Pflanzen. Hierzu gehoéren Wasser, Luft, Boden und Energie, aber auch Arbeitsplatze, gute Arbeitsbe-
dingungen und faire Preise. Regionales Wirtschaften bildet hierfir die Basis — hat aber nur dann eine
Chance, wenn es politisch und gesellschaftlich akzeptiert und praktiziert wird.

Unter dem Dach des Bundesverbandes der Regionalbewegung schliel3en sich einzelne Initiativen zu-
sammen, um gemeinsam Verantwortung fur die Erhaltung der Lebensgrundlagen zu Ubernehmen,
sich gegenseitig zu unterstiitzen und kreativ Umsetzungsmaglichkeiten fir die jeweilige Region zu fin-
den.
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§
. g Unser Weg

..'%’ﬂauim‘i@f

Landschaft - Woher kommt die Regionalbewegung?

Bewusstsein schaffen durch dffentlichkeitswirksame
Alctionen

Wirtschaft - Einstieg und Weg in die Regionalvermarktung
Aufbau von Regionaltheken - Landwirtschaft
Lebensmitteleinzelhandel
Handwerk und Dienstleistungen
Regionale Finanzdienstleister

Gesellschaftliche Absicherung
Aktionsblndnis Tag der Regionen
Bundesverband der Regionalbewegung

Ausblick

behutsam
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Herausforderung

Zusammenschluss in einer

~Griinen Allianz" bestehend aus

Jagd

.
= -

V-

Politk =~ | Artenschutz

Landwirtschaft
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1.Schritt: Rebhuhnprogramm

Stoppelfeld

; 2. Schritt: Artenreiches Land zwischen
Altmihl und Sulzach

Kulturlandschaft Talraumvernetzung
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3. Problematik

"%-"ﬂnumuj :

o

Lindliche Entwicklung

ARTENREICHES

LAND |

LEBENSWERTE
T STADT
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Erweiterung der ..Grinen Allianz"

_ wj durch den Gewerbeverein
'%’ﬂnni
Jagd
Politik Gewerbeverein
|
|
¢ o
Landwirtschaft N Artenschutz

Wj Gute Griinde zum Mitmachen

«  Sicherung von Arbeitsplatzen durch dezentrale
Strukturen

Regionale Wertschopfung durch regionale
Wirtschaftskreislaufe

Erhalt von Produktqualitat und gesunder Ernahrung

durch handwerklich gediegene Arbeit

Sicherung der Artenvielfalt durch ein Mosaik
landwirtschaftlicher Betriebe

Sparen von Energie durch kurze Wege

Pfleglicher Umgang miteinander bei aller wohlverstandenen

Konkurrenz
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Auswahl der Mitglieder des Vereins
R mj ~Artenreiches Land - Lebenswerte Stadt e. V."
'%?HB!’I

Metzgereien

Backereien

Direktvermarkter
Bauunternehmen
Schreinereien/Zimmermanner

Dienstleister

(Gastronomiebetriehe
Apotheken

Landwirte
Elektrotechniker
Heizungsinstallateure
Ete,

= @ Bewusstsein schaffen durch
. wj offentlichkeitswirksame Aktionen
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§ Bewusstsein schaffen durch
offentlichkeitswirksame Aktionen

Marktplatz
einsden -
~Die alte Stadt
stirbt™

Bewusstsein schaffen durch
offentlichkeitswirksame Aktionen

Marktplatz
einsden -
~Die alte Stadt
stirbt™
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; Bewusstsein schaffen durch
. offentlichkeitswirksame Aktionen
" g

~Unsere Wege sind kurz"
BierstraBie
MilchstraBe
Holzweg
Kartoffelrennbahn

Loand N \ l

; Bewusstsein schaffen durch
offentlichkeitswirksame Aktionen

Hand- und Landwerkerweg -
die lingste Regionaltheke Deutschlands

- T
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Bewusstsein schaffen durch
offentlichkeitswirksame Aktionen

'%’ﬂmn

Bewusstsein schaffen durch
offentlichkeitswirksame Aktionen

Bier braucht Heimat
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; " Bewusstsein schaffen durch
j offentlichkeitswirksame Aktionen
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5.3;' Bewusstsein schaffen durch
= g offentlichkeitswirksame Aktionen

Rio + 10 - Ein Fest fur unsere Erde
~Der Tanz ums Goldene Kalb™
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Bewusstsein schaffen durch
&f offentlichkeitswirksame Aktionen
q’?nngm

Aktion in Frankfurt a. M.

g Bewusstsein schaffen durch
- £ offentlichkeitswirksame Aktionen
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Bewusstsein schaffen durch
offentlichkeitswirksame Aktionen

Kalender

Apfel ;
WeibBfische
Karpfen

L
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Regionale Vermarktungskonzepte
wj Veranstaltungen

4. FEUCHTWANGER
HANDWERKERTAGE B““"'E“_"EHE“ )
: der Regionalbewegung Fisch- und
Lamag 10 blier wnd A
Sonmag. 10 Mirz 2008 Wildta ge

: T ", ’
o “ | Tagung fiir den

C St landlichen Raum
Handwerkertage m

s R
derrey =

BEWUSST
GENIESSEN

Bewusst geniellen

aus Ihrer Region
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...Schaffung der regionalen Identitiat durch
regionale Produkte - gemeinsames Wirtschaften

= Voraussetzung
..'%’ﬂmnj

Um regionale Produkte verkaufen zu kénnen,
muss den Kunden der Mehrwert regionaler
Produkte erkennbar gemacht werden

Gentechnikfrei
Landschaft
Arbeitsplatze
Produktqualitat
Gesundheit
Sicherheit

Kurze Wege
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Aufbau seit 1997

Vermarktung regionaler Produkte im
Lebensmitteleinzelhandel, z. B.
EDEKA, REWE, Marktkauf, Kaufland
etc.

Uber 200 Produkte von etwa 50
bauerlichen Lieferbetrieben

In der Metropolregion Niirnberg
bisher in iber 140 Markten

LI aEm

STAIT

Logistik Mahler ‘o= o - )
fur Mainfranken 7 /" |\ 7 ... Logistik Winkler
; S\t | fur den nérdlichen
LS e mN S e Teil Mittelfrankens
Wb 7\ ﬂ. w‘; ) Bopreuth | und Teile
; A e/ i Oberfrankens

- TR

% .77~ Logistik Rubensdé&rfer
.~ fir den sudlichen Teil
R S Mittelfranken

e
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160-

2001 2003 2005 2007

O Entwicklung Anzahl der Verkaufsstellen

pian |
LIRS
STAIT
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STADT

Produkt-Beispiele
Nudeln

Eier

van |
LIRS
STAIT

Produkt-Beispiele
Wurst
Milhlenprodukte

96 Bayerisches Landesamt fir Umwelt 2009



Kreativitat statt Werbeetat — Offentlichkeitsarbeit und Vernetzung in der Region

Produkt-Beispiele
Korner und Kerne

Ole und Essige

L8

TSRS

R
L]

"'%Ham B N
Produkt-Beispiele

Meerrettiche und
Aufstriche

Gemiise und Obst im
Glas
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Bio-Emmer-Bier
“ Emmer-Nudeln
Emmer-Mehl
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; Griindung des Aktionsbiindnisses

. mj Tag der Regionen
'%’ﬂnui

Sejt 1999 am Erntedanksonntag (Zeitfenster von 14 Tagen)
Entwicklung
1999: ca. 180 Veranstaltungen in Bayern und NEW
2000: ca. 250 Veranstaltungen in Bayern, NRVY, Hessen
2001: ca. 400 Veranstaltungen in fast allen Bundesldndern
2002: ca. 550 Veranstaltungen bundesweit
2003: ca. 700 Veranstaltungen bundesweit
2004: ca. 800 Veranstaltungen bundesweit
2005: ca. 900 Veranstaltungen bundesweit
2006: ca. 1000 Veranstaltungen bundesweit

2007: ca. 1050 Veranstaltungen bundeswelt =

2008: ca. 1100 Veranstaltungen bundesweit &
2009: Ubernahme der Schirmherrschaft $C§¢ ;
von Bundesministerin Ilse Algner : %tfqﬂ‘ DE?*-?;@‘&

% n giner g™

Eckdaten des Aktionsbundnisses
mj Tag der Regionen

Bundesweite Koordinationsstellen mit
hauptamtlich besetzten Geschéaftsstellen

Nord: Borgentreich, Nordrhein-Westfalen
Sid: Feuchtwangen, Bayern

Landerkoordinationsstellen

Derzeit in 14 Bundeslandern mit Schwerpunkten in

Miedersachsen, Sachsen-Anhalt, Nordrhein-
Westfalen, Bayern und Brandenburg
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Schirmherren ,,Tag der Regionen™

in den Bundeslandern

Dr. Markus Soder, Staatsminister fir Umwelt und Gesundheit,
Bayern

Dr. Till Backhaus, Minister fir Landwirtschaft, Umwelt und
Verbraucherschutz, Mecklenburg-Vorpommern

Dr. Christian von Boetticher,
Minister fir Landwirtschaft, Unmwelt und ldndliche Ri3ume,
Schleswig-Holstein

Ole von Beust - 1. Biirgermeister der Freien und Hansestadt
Hamburg

Hans-Heinrich Ehlen, Minister fiir den [Andlichen Raum,
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Niedersachsen

Petra Wernicke, Ministerin fiir Landwirtschaft und Urnwelt,
Sachsen-Anhalt

Eckhard Uhlenberg. Minister fir Umwelt und Naturschutz,
Landwirtschaft und Verbraucherschutz, Nordrhein-Westfalen

Peter Hauk, Minister fir Erndhrung und i g

ldndlichen Raum, Baden-Wiirttemberg S
&

Dr. Dietmar Woidke, Minister fir landliche Entwick- e
lung, Umwelt und Verbraucherschutz, Brandenburg " 4G DER o

L]
% 15 e
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§
S @ Eckdaten des Bundesverbandes der
j Regionalbewegung

*  Griundung des Bundesverbandes im Marz

2005 auf Basis des Aktionsbiindnisses Tag
der Regionen

14 Griundungspaten aus den
unterschiedlichsten Bereichen wie Politik,
Wirtschaft, Landwirtschaft,
Verbraucherschutz, Agenda 21 und
Naturschutz

8 Vorstandsmitglieder - reprasentieren die
Regionalbewegung in Deutschland
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Arbeitsfelder des Bundesverbandes
der Regionalbewegung

Artenvielfalt - Umwelt- und Naturschutz
Landwirtschaft - Lebensmittel
Regenerative Energien

Handwerk

Regionale Finanzdienstleister
Blirgerschaftliches Engagement

Fairer Handel

Kunst und Kultur

Verbraucher und Gewerkschaften

Zielsetzung des Bundesverbandes

Forderung von regionalen Wirtschaftskreisldufen
durch den Aufbau von regionalen Allianzen.
Beispiel:

Arbeitsplatze fir
Handwerker

Kommunalpolitik

Innenstadt- L durch
Sanierung T Regionale
mildert Land- 1 Finanzdienst-

verbrauch | leister

Energieberatung
Z. B. Stadtwerke

Finanzierung
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@j Regionale Allianz

Bundelt Produktion, Vermarktung und
offentliches Interesse flr einzelne
Arbeitsbereiche und stellt sich nach

auBen gemeinsam dar

- sowohl bei den Regionalinitiativen vor Ort

als auch auf Bundesebene.

Kooperationspartner des
mj Bundesverbandes der Regionalbewegung

Deutscher Sparkassen- und Giroverband (DSGV)
Gewerkschaft Nahrung - Genuss - Gaststatten (NGG)
Bundesverband Erneuerbare Energie (BEE)
Zentralverband des Deutschen Handwerks (ZDH)

Zusammenarbeit mit
Bundesverband der Deutschen Volksbanken und
Raiffeisenbanken (BVR)
Verbraucherzentrale Bundesverband (vzbv)
Deutscher Fleischerverband
BUND
agenda transfer
etc.
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g?d' Beteiligung des
= Lebensmitteleinzelhandels zum
Tag der Regionen 2008
q”ﬂ'ﬂni
EDEKA Nordbayern E e usm—
Sachsen - Thiiringen D:f _— N et
Plakat- und - TR
Fiverakﬁﬂn I&uiﬂ_l}‘:ll;ﬁ.\lli t Fran ﬂns
Verkdstigungen und :_L "-';l"‘:*:h_::?::': w@w{eﬂ
Vorstellung i rvbeen i

regionaler Produkte

Vorstellung des ,Tag
der Regionen™ in
den Kunden-
informationsblattern
Auflage (ca. 2,6 Mio.
Exemplare)

Kooperationspartner des
wj Bundesverbandes der Regionalbewegung

Zusammenarbeit mit dem Deutschen Sparkassen- und

Giroverband (DSGV) 2008
Kooperationen mit lokalen
TdR-Akteuren
Ausstellungstafeln zum

REGIONAL GEWINNT!

T

Regionales Wirtschaften -

Tag der Regionen 2008 die Basis fir aine labendige Region!
Regionale Podiumsdiskussionen e Lo e e S SR B
Redaktionelle Beitrage 10 Gsvmomiepche 0 o
Sponsoring w b i

Plakat- und Flyeraktionen Rl | i e e

Is. i Wt e B0 P, e
Etc, et bl \

= R A P b
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Kooperationspartner des
mj Bundesverbandes der Regionalbewegung

Zusammenarbeit mit dem
Zentralverband des Deutschen
Handwerks (ZDH)

Gemeinsames Positionspapier
+Regionalentwicklung im
Spannungsfeld der Globalisierung -
Stellenwert des Handwerks

in Deutschland®

; Tag der Regionen 2007

. mj in Zusammenarbeit
%t fyg mit der UN-Millenniumkampagne
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Lobbyarbeit des Bundesverbandes
. der Regionalbewegung
'%’ﬂmn

Parlamentarischer Abend der Regionalbewegung
im Deutschen Bundestag, Berlin

(Oktober 2006 und 2007)

- Ostfriesen und Franken in Regionaler Allianz -

Aktuelles Projekt:
Aufbau der

Regionalbewegung

Mittelfranken

106 Bayerisches Landesamt fur Umwelt 2009



Kreativitat statt Werbeetat — Offentlichkeitsarbeit und Vernetzung in der Region
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; Das duale Modell
Eine aktive Biirgergesellschaft als Grundlage der
Regionalvermarktung
%’ﬂauin
Wirtschaftsunternehmen Ideelle Gruppierungen
= Landwirtschaft * Natur- und Umweltschutz-
« Handel und Handwerk verbinde
« Regionale (Finanz)- » Kirchliche Gruppierungen
dienstleister # ‘!erbraucherorganisationen
* Erneuerbare Energien = Schulpolitik
s Politik
I“‘-,_ ___/.'
Sy
bilden die regionalen Allianzen
Verkaufen ihre Produkte mit Informations- und
dem Hinweis auf eine nach Offentlichkeitsarbeit
den Kriterien erfolgte Produktion | | Bewusstseinsbildung

oand - G y

Aufbau der Regionalbewegung
“j Mittelfranken
o

— Verbraucherbewusstseinsbildung in Bezug auf einen
gesundheitsforderlichen und nachhaltigen Lebensstil

= Verknlpfung von ékologischen, ékonomischen und
sozialen Aspekten im Sinne der lokalen Agenda2l

= Aktivierung der Menschen im Sinne aktiver
Biirgergesellschaften

—» Steigerung der regionalen Wertschiépfung in den

landlichen Raumen Mittelfrankens durch steigende
Absatzzahlen regionaler Produkte und Stabilisierung

der Regionalvermarktungsinitiativen
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Aufbau der Regionalbewegung
Mittelfranken

Verbraucherwettbewerb

Wir packen den Reisekoffer flur die Zukunft. Pack mit!

REGIONAL HANDELM
UND GEWINMEN!
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= @; Informationsmaterial
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Infobroschire

fur Verbraucher

Konstituierende Sitzung

MITTELFRANKEM -

LAND DER

KURZEN WEGE der Interessensgemein-

g schaft Regionalbewegung
Mittelfranken am 12. Mai

2009
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w\@f Rebhuhnprogramm Unser Weg

Artenreiches Land -
Lebenswerte Stadte. V.

Ideeller Verein:
,./\<,\\1 Artenreiches Land -
ARTENREICHES Lebenswerte Stadt e. V.

LAND
LEBENSWERTE Wirtschaftlicher Verein:
T STADT Regionalagentur Artenreiches Land -
Lebenswerte Stadt in der Region
Mirnberg e. V.

Aktionsbiindnis Tag der Regionen

Grindung der Bundesverband der
1. Landesgruppe Regionalbewegung
in Bayern im

Oktober 2007

T i T —
z i
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Verloren in der Informationsflut?
Zum Stand des Umweltjournalismus

Dr. Marie-Luise Braun, agentur wortgewandt

Umweltthemen in Lokalmedien: Zwischen Leserwinschen und Rea-
litat

.Die offentliche Auseinandersetzung mit Umweltthemen hat nachgelassen®, dieser Satz ist immer wie-
der uber die Berichterstattung in den Medien zu héren. Doch stimmt er eigentlich? Zu héren war er in
den spaten 90er Jahren, nach dem 11. September 2001, wahrend der Reformen im Gesundheitswe-

sen und auch jetzt heildt es wieder: ,,Angesichts der Wirtschaftskrise dirfen wir den Klimaschutz nicht
vergessen.” So zeigt sich: Umweltschutz durchlauft Medienkarrieren, wie jedes andere Thema auch.

Umweltthemen kénnen nicht ,out* sein. Das Umweltbundesamt stellt ein starkes Informationsbedirfnis
in der Bevdlkerung hinsichtlich umweltrelevanter Themen fest. Anfragen an das UBA machen deutlich,
dass Birger ein gro3es Interesse an Beratung zu verbraucherorientierten Themen und persénlichem
Handeln haben.

Die Ergebnisse der Untersuchung ,Umweltkommunikation im Lokalteil von Tageszeitungen“ zeigen:
Lokalredaktionen berichten, wenn tberhaupt, vor allem tber Fragen des Natur-, Tier- und Land-
schaftsschutzes. Es folgen Berichte Uber politische und landschaftsplanerische Themen. Weniger
Aufmerksamkeit schenken Lokalredakteure dagegen Verbraucherrelevanten Umweltaspekten wie Ab-
fall, Energie oder Verkehr. Letzteres nehmen Burger als grof3tes lokales Umweltproblem wahr. Fir die
Untersuchung waren Haufigkeit, Umfang, Auswahl und Darstellung von 30 umweltbezogenen Themen
(von den Umweltmedien Wasser, Boden und Luft Giber Konsum und Umweltbildung bis zu Umweltkri-
minalitat) in vier lokalen Tageszeitungen erhoben worden. Ergdnzende Informationen lieferten Redak-
teure in Interviews zu ihren Einstellungen, Arbeitsweisen und Arbeitsbedingungen.

Thema Lokale Agenda 21 zu komplex

Vor allem Mitarbeitern von Umweltamtern und Agenda-Biros ist sicher nicht neu, dass kaum Uber die
Agenda 21 berichtet wird. Der Grund: Den befragten Lokalredakteuren erscheinen die komplexen In-
halte des Programms zu sperrig, zu umfangreich und deshalb kaum vermittelbar. Hiertiber wird erst
berichtet, wenn sich anhand eines Aspektes ein Aufhanger finden lasst. Der wird aber nur selten mit
weitergehender Information unterfuttert.

Redakteure orientieren sich vor allem an ihren personlichen Inte-
ressen

Es geht jedoch auch anders. Eine der untersuchten Zeitungen berichtete tber die Uberregionalen Fol-
gen ortlicher Altkleidersammlungen. Das Problem besteht darin, dass die in Deutschland gesammel-
ten Kleider zu Dumpingpreisen in Afrika angeboten werden. Das untergrabt den dortigen Beklei-
dungsmarkt. Ergdnzend zum Bericht wurden Entscheidungshilfen fir den Einkauf gegeben. Eine gan-
ze Seite fur ein Thema. Autor des Beitrags ist ein Journalist, dem die Vermittlung von Umweltthemen
besonders am Herzen liegt. Das war ein Sonderfall, wie die Untersuchung zeigt. Hanns-Joachim
Friedrichs hatte zwar einst die Forderung ,Ein guter Journalist macht sich nicht gemein mit einer Sa-
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che, auch nicht mit einer guten” formuliert. Aber die Praxis zeigt: Redakteure orientieren sich bei der
Auswahl und der Darstellung von Themen vor allem an ihren personlichen Interessen. Und die liegen
meist eben nicht im Umweltbereich.

Verengter Blick: Zu wenig Wissen tiber Okologie, Politik, Technik

Manchen Befragten war gar nicht bewusst, tber Umweltthemen berichtet zu haben. Das war aller-
dings Bedingung fur die Auswahl der Interviewpartner. Ein Grund dafir liegt sicher darin, dass Redak-
teure unter ,Umweltthemen” meist die klassischen Felder des Natur-, Tier- und Landschaftsschutzes
verstehen. Umweltfreundliches Einkaufen, politische Entscheidungen oder Energiesparen haben sie
dagegen weniger im Blick.

Der verengte Blick auf ,die Umwelt* fuhrt zwangslaufig zu einer verkiirzten Darstellung. Das zeigt sich
in manchen Berichten: So wurden weder in einem Beitrag Uber einen verungliickten Tanklastzug mdg-
liche Folgen fir die Umwelt aufgezeigt, noch bei Artikeln Gber den Heizdlverbrauch der Stadt oder
Uber die Planung einer Stral3e. Ein Grund hierfur ist das zumeist geisteswissenschaftliche Studium der
Redakteure. Journalisten mit einem technischen oder naturwissenschaftlichen Studienabschluss fin-
den sich in Lokalredaktionen selten. Entsprechend schwer ist es, solche Themen zu erarbeiten. Un-
terstitzend kommt hinzu, dass Lokalredakteure unter grof3em Zeitdruck arbeiten.

Die Liste der Defizite lasst sich fortsetzen: Hintergrundberichte findet man in Lokalzeitungen selten,
Tipps zu umweltfreundlichem Verhalten fallen in der Regel ebenso unter den Tisch wie Verknipfun-
gen mit Uberregionalen Ereignissen. Eine Ausnahme bilden lediglich politische Entscheidungen oder
neue Gesetze, denn ,wenn eine Entscheidung in Berlin fallt, iberlegen wir, was das hier bedeutet", so
ein befragter Redakteur.

Es wundert kaum, dass Regionalzeitungen in Sachen Glaubwiirdigkeit bei Umweltthemen hinter
Fachzeitschriften, 6ffentlich-rechtlichem Fernsehen und privaten Gesprachen liegen. Das zeigte die
Erhebung ,Umweltbewusstsein” des Umweltbundesamtes. Auch die Qualitat der Berichterstattung
lasst - mit der Note ,befriedigend” - demnach zu wiinschen lbrig. Etwa 50 Prozent der Bevolkerung
findet zudem, dass zu wenig Gber Umweltfragen berichtet wird. Diese Gruppe ist im Lauf der Zeit so-
gar angewachsen.

Das Leserinteresse ist da, wird aber nur unzureichend bedient

Gleichzeitig ist der Lokalteil der Tageszeitungen eine wichtige Informationsquelle in der Bevolkerung.
Dies spiegelt sich auch darin wider, dass er weitaus starker gelesen wird als alle anderen Ressorts.
Der Lokalteil dient den Lesern zur Orientierung innerhalb der Lebenswelt. Zudem Gbernehmen Lokal-
zeitungen eine bedeutende Vermittlungsfunktion zwischen Bevdlkerung und Politik.

Aktuelle Lage

So viel zu den Ergebnissen der Untersuchung ,Umweltkommunikation im Lokalteil von Tageszeitun-
gen“. Indes ist hinzuzufiigen: Die Untersuchung wurde zwischen 1999 und 2001 durchgefihrt — in
jungster Zeit hat sich die Berichterstattung in der Tat hin zu mehr Serviceorientierung entwickelt. Das
gilt vor allem hinsichtlich der steigenden Energiepreise. Zu diesem Thema sind seit 2006 verstarkt Be-
richte und Spartipps zu finden.
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Was fiir die Umweltakteure bleibt, die in der Offentlichkeit wahrgenommen werden mochten, ist: auf
die Redaktionen zugehen, konkrete Ansprechpartner suchen, die Berichterstattung beobachten, das
herauszustreichen, was die Leser von Berichten hétten, und Journalisten Anknipfungspunkte fir um-
weltrelevante Themen anbieten. Denn das erhoht die Chance auf Veréffentlichung.
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